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Sobre

a SEMrush

4 milhoes

usuarios

736 milhoes

dominios

190

regioes e paises

SEMrush € uma plataforma SaaS de gerenciamento de visibilidade on-line
e marketing de conteudo escolhida por mais de 4.000.000 de profissionais
de marketing em todo o mundo.

A SEMrush permite que as empresas analisem grandes quantidades de dados
e obtenham idéias para suas campanhas em todos 0s canais de marketing.

17 bilhoes

palavras-chave

84,2 milhoes

dominios mobile

2,4 trilhoes

backlinks
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Mais de 30 ferramentas e dados fortes para 190 paises e regides ajudam
0s usuarios da SEMrush a entender as estratégias de marketing de seus
concorrentes, identificar oportunidades de crescimento, construir reputacao
de marca e criar e distribuir conteldo atraente sem esforco extra.

200TB

de raw data

1 bilhao

dominios de referencia

17,3 bilhoes

URLSs rastreadas por dia



Sobre Este Relatorio

Estratégias onde qualquer deciséo se baseia em analise detalhada
e interpretacao de dados, estao se tornando um ponto cada vez mais
importante de diferenciagdo competitiva.

Neste relatorio queremos aproveitar o poder dos dados da SEMrush
e ajudar os profissionais de marketing de conteudo em todo o0 mundo
a entender melhor seu setor e a tirar conclusdes mais relevantes para
suas estrategias.

Para atingir o objetivo, analisamos varios tweets, centenas

de milhares de consultas de pesquisa, mais de 700.000 postagens
em blogs e falamos com mais de 1200 profissionais de marketing
em todo o mundo.




Ferramentas e kits de

ferramentas de coleta de dados

Plataforma de Marketing de Contetido — um
conjunto exclusivo de ferramentas que abrange todo o fluxo
de trabalho de marketing de conteudo, desde a concepcao e

gerenciamento de conteudo até a medi¢ao de seu desempenho.

Descubra a plataforma °

Keyword Magic Tool — uma ferramenta
de pesquisa de palavras-chave facil de usar que fornece

Analise de tréfego — Uma maneira rapida de obter
informacgdes sobre os canais de trafego de qualquer site,
distribuicao geografica, comportamento do visitante etc.

todos os dados necessarios para iniciar uma campanha

eficaz de SEO ou PPC.

Descubra a ferramenta °

A SEMrush é um provedor de dados de conflanca, cujos dados sobre
volume de pesquisa, trafego de sites e tendéncias digitais sao usados
pelos maiores meios de comunicacao do mundo. Para criar este

relatorio, aproveitamos o0s dados das seguintes ferramentas SEMrush:

CPC Map - uma ferramenta que permite identificar
as reqgides e palavras-chave mais promissoras para
publicidade digital com base na analise de 2 milhdes
de consultas de pesquisa em 17 verticais.

Social Media Tracker — uma solugéo avancada
para analise de midia social e pesquisa competitiva.

Teste agora °
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Tendencias de Marketing

de Conteudo

Na primeira parte do nosso relatorio, falaremos sobre as
tendéncias de marketing de conteudo de 2020, como 0s topicos,
hashtags e perguntas mais populares e as palavras-chave mais
pesquisadas. Também mostraremos os principais influenciadores
do setor de marketing de conteudo, cujas ideias e melhores
praticas sao inestimaveis.

Para coletar esses dados, examinamos centenas de milhares

de consultas de pesquisa do Google em 2020 relacionadas

ao marketing de conteudo e analisamos centenas de tweets

em portugués que continham a hashtag # MarketingdeConteudo
eforam publicados entre janeiro de 2020.
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TOP 20 HASHTAGS USADAS COM #CONTENTMARKETING

I #marketingdeconteudo 59%
H as tag s #marketingdigital 36%

U Sad as com #contentmarketing 35%
W ContentMarketing #doxxa 12%
#marketing 12%

#inboundmarketing 11%

O que fizemos #socialmedia 11%

Analisamos com que frequéncia determinadas hashtags
aparecem junto com #ContentMarketing nos tweets
mais populares (mais de 20 retweets) publicados #conteudointeligente 7%
em janeiro de 2020.

#digitalmarketing 9%

#franquia 6%
#franchising 6%

#seo 6%
#conteudodigital 6%
#empreendedorismo 6%
#marketingtips 6%
#publicidade 6%
#conteudo 5%
#midiassociais 5%

#socialmediamarketing 5%

#videomarketing 4%
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Top 20

y e
Toplcos TOP 20 TOPICOS DISCUTIDOS COM #CONTENTMARKETING

Discutidos com
#ContentMarketing

O que fizemos

y 4 -
Estrategia
Usamos uma mistura de aprendizado de maquina

e conhecimento humano para analisar 0s topicos y 4 - - o 5
mas principais) discutidos nos tw mai ular s e )
(e b 20 reranet9) publcedos em aneito o 2020 M Id Ia SOCIaI SEO Estatisticas
com a hashtag # MarketindeConteudo. . . -
Blogging Idelas de conteudo A
Ferramentas Conteudo visual Tendéncias ED

Startup Ecommerce Influencer marketing

Email marketing Pesquisa de publico
Beleza Viagens Vendas 23

ROI Vaga




Uso
de Links

e Conteudo Visual
em Tweets

O que fizemos

Verificamos os tweets mais populares
(mais de 20 retweets) publicados em janeiro
de 2020 com hashtag #ContentMarketing

quanto a presenca de links e conteudo visual.

»

CONTEUDO
VISUAL

® Imagem 48%
Sem visuais 47%
® Video 4%
Infografico 1%
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® Tweets com links 63%

Tweets sem links

37%



Top 20

Influenciadores de Marketing
de Conteudo no Twitter

O que fizemos

Analisamos 0s autores das posts mais retweetados
(mais de 20 retweets) publicados em janeiro de 2020
com a hashtag #ContentMarketing. Esses autores
foram classificados com base no numero de curtidas,
retweets e tweets.

HELINHO CALFAT @helinhocalfat
Tim Hughes 123 7KHr @Timothy_Hughes
Meio&Mensagem @meioemensagem
Publishers/Bloggers @PubNBlogLl
American Bloggers @bloggersinusa
Roberta Setimi @betasetimi

Workana Brasil @WorkanaBr

Doxxa @doxxaconteudo

Eduardo Valente @EduardoValentel
Lele Leré @hsordili

Webtexto @Webtexto

masavio @masavio

Polyanna Almeida @polyannalmeida
fernanda prats @fernandaprats
Stainen @stainen

Douglas Gomides @douglasgomides
Ramberson Silva @RambersonSilva
Diego Santos @diegopir2
hs10socialmedia @hs10socialmedia

RZT Comunicacao @rztcomunicacao
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TOP 20 CONSULTAS DE PESQUISA DO GOOGLE RELACIONADAS
AO MARKETING DE CONTEUDO

Top 20
co n s u Itas Estratégia de marketing de contetudo 6600

. . Instituto de marketing de contetido 5400
de Pesquisa do Google Relacionadas o . ,
o - Agéncia de marketing de conteudo 3600
ao Marketing de Conteudo
Exemplos de marketing de contetdo 3600

Definicao de marketing de contetido 2900
O que fizemos Plano de marketing de conteudo 2900

Calculamos o volume médio mensal de pesquisa para Mundo do marketing de contetido 2400
as palavras-chave das pesquisas do Google relacionadas
ao “‘marketing de conteudo” realizadas entre janeiro

e setembro de 2019.

Marketing de conteudo b2b 2400
Gerente de marketing de contetido 1900

SEO marketing de conteudo 1900

Servigos de marketing de conteido 1600
Ferramentas de marketing de contetudo 1600
Empresas de marketing de conteudo 1300
Vagas marketing de conteudo 1300
Plataforma de marketing de contetido 1300

Blog de marketing de conteido 1300
Tipos de marketing de conteudo 1300
Video marketing de contetdo 1300
Exemplos de calendario de conteudo 1000

Conferéncia de marketing de contetido 880



Top 20
perguntas

sobre marketing de contetudo
feitas no Google

O que fizemos

Analisamos as palavras-chave das perguntas relacionadas
ao “marketing de conteudo” e calculamos o volume médio
mensal de pesquisas para classifica-las por popularidade.

1. 0 que é marketing de conteudo

2. 0 que é estratégia de conteudo

3. por que o marketing de conteudo é importante

4. por que marketing de conteudo

5. 0 que é estratégia de marketing de conteudo

6. 0 que € marketing de conteudo em seo

7. como criar uma estratégia de marketing de conteudo
8. como o marketing de conteudo gera vendas

9. como fazer pesquisa de palavras-chave para marketing
de conteudo

10. como escrever marketing de conteudo

11. o que é marketing de conteudo b2b

12. o que um profissional de marketing de conteudo faz
13. o que é marketing de conteudo visual

14. o que significa marketing de conteudo

15. como o marketing de conteudo esta mudando o jogo

16. como desenvolver a estratégia de marketing
de conteudo

17. quanto os profissionais de marketing
de conteudo ganham

18. como criar conteudo para marketing de afiliados
19. 0 que é um bom marketing de conteudo

20. como escrever conteudo de email marketing eficaz



Tendencias
de Marketing
de Conteudo

O marketing de conteudo
é parte importante
do marketing digital

#marketingdeconteduo acabou sendo

a hashtag mais frequente encontrada em tweets
relacionados a marketing de conteudo; foi usada
em 59% deles, enquanto a #Marketing surgiu
em apenas 12%.

SEO e conteudo andam
de maos dadas

As hashtags #SEO e #Conteudo foram usadas
juntos em 12% dos tweets examinados. Alem disso,
0 SEO apareceu entre os topicos mencionados por
quem twittou sobre marketing de conteudo.

‘O que é marketing de conteudo em SEQ?”
e “Como fazer pesquisa de palavras-chave
para marketing de conteudo?” estao entre
as 10 perguntas mais frequentes no Google.

Nao tem como trabalhar
sem uma estratégia

A estratégia de conteudo foi abordada

em 29% dos tweets analisados; “Estratégia

de marketing de conteudo” € a segunda palavra-
chave mais popular relacionada ao Marketing
de Contelido no Google (volume médio mensal
de pesquisas de 6600).

A tecnologia avancada
chega ao mundo
do marketing de conteudo

A |A foi destaque em 10% dos tweets analisados como
uma hashtag e o #machinelearning apareceu em 7%
deles, o que demonstra o interesse nessas esferas.

A midia social € um
canal de distribui¢ao
de conteudo preferido

As hashtags #SocialMedia, #midiassociais

e #SocialMediaMarketing foram usadas junto

com o #marketingdeconteudo em 11%, 5% e 5%
dos tweets mais populares, respectivamente. Midia
social também se tornou o segundo topico mais
discutido nesses tweets.

Apoio visual atrai
0 engajamento

O conteudo visual € o nono topico mais
discutido nos tweets que analisamos. 68% dos
tweets relacionados ao marketing de conteudo
continham recursos visuais.

A palavra-chave “marketing de conteido em
video" aparece entre as 20 principais consultas
de pesquisa mais populares relacionadas

ao marketing de conteudo. “O que € marketing
de conteudo visual?” também € uma das
perguntas mais populares feitas no Google.

As ferramentas e os servigos
de conteudo estao em demanda

As ferramentas foram discutidas em apenas
4% dos nossos tweets, mas, devido ao tamanho
da selecdo de dados, ainda € muito popular.

A palavra-chave “agéncia de marketing

de conteudo” recebe cerca de 3600 pesquisas
por més e é sequida pela “servicos de marketing
de conteudo’, que atinge 1600.



¥ Palavras-chave Mais Caras
no Setor de Marketing
de Conteudo




Palavras-chave
Mais Caras

no Setor de Marketing de Conteudo

Na segunda parte, falamos sobre as palavras-chave
mais caras relacionadas ao marketing de conteudo.
Essas palavras-chave trazem ao Google uma receita
de publicidade enorme, e mostram quais assuntos
recebem mais atengao e tém maior demanda no setor
de marketing de conteudo.
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L' d 20 LISTA DE 20 PALAVRAS-CHAVE MAIS CARAS NO SETOR
ISta e DE MARKETING DE CONTEUDO

Palavras-chave

Criacao de contetido para email marketing $37,40

Ferramentas de gestao de marketing de contetido $35,79

Marketing de contetido b2b $34,50

O que fizemos Software de gestao de marketing de conteiido $34,09

Encontramos as palavras-chave mais caras relacionadas
ao setor de marketing de conteudo nos paises de lingua
inglesa e as classificamos por CPC. Marketing de contetido juridico $27,26

Contetdo para email marketing $31,27

Agéncia de marketing de contetido b2b $26,82
Automacao de marketing de contetido $26,26

Curso online de marketing de conteiido $23,91
Calendario de marketing de conteido $22,90

Marketing de contetido para varejo $18,91

Plataformas de marketing de contetido gartner $18,40
Marketing de contetido para empresas b2b $17,50
Canais de marketing de conteiido $15,03

Geragao de leads B2B de marketing de conteiido $14,83
Marketing de contetido para ecommerce $14,79
Profissional de marketing de contetido $14,47
Programa de marketing de contetido $13,33

Criando uma estratégia de marketing de contetido $13,05

Agéncia de marketing de conteiido $11,57



Principais
Conclusoes

Como vocé pode ver, o marketing de conteuido ndao parece uma area muito barata para anunciar — o custo mais alto por clique
é quase US S 37 o que significa que as pessoas estdo dispostas a pagar muito para obter uma vantagem.

A maioria das palavras da nossa lista de palavras-chave com o melhor preco esta correlacionada com as tendéncias de pesquisa

do Twitter e do Google descritas acima:

Existe um interesse definido nas ferramentas de gestao
de marketing de contetdo (US S 35,79) e no software
(US S 34,09), que parecem ser as dreas mais
competitivas do setor.

Outra palavra-chave cara € “criacao de conteudo para
email marketing” (US S 37,4), 0 que nos permite supor
gue o servico esteja em alta demanda.

Essas sao seqguidas por palavras-chave relacionadas
ao b2b, indicando outra area altamente competitiva.

Os CPCs para “automacao de marketing de conteudo”

(US S 26,26), “curso on-line de marketing de contetido”

(US S 2391) e “calendario de marketing de conteudo” (US S 22,9)
também sao relativamente altos, pois 0s anunciantes esperam
que os profissionais de contelddo busquem aprimorar suas
habilidades e simplificar sua rotina.

O alto custo da palavra-chave “marketing de conteudo juridico”
(US S 27,26) pode ser explicado pelo grande nimero de questdes
juridicas, como o LGPD e os direitos autorais decorrentes

do crescimento da industria de marketing de conteudo.
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Estado de Blogs
do Setor

Na terceira parte do nosso relatério, vamos analisar mais de 1000 blogs Nas areas em que a execugao de uma campanha publicitaria é dificil
em inglés que obtiveram o maior trafego entre abril e setembro de 2019 e cara, o conteudo se torna a fonte mais valiosa de oportunidades
nos 10 setores que estao entre 0s mais caros para publicidade digital. de leads e parcerias. E por isso que entender quais fontes de trafego

funcionam melhor em cada setor pode ajudar a encontrar as maneiras
certas de distribuir e promover o conteudo.
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CPC medio

de palavras-chave em cada setor

CPC MEDIO DE PALAVRAS-CHAVE EM CADA SETOR

O que fizemos D Seguro $17,55

Analisamos o custo médio por clique de cada B Educacdo Online $12,08

um dos setores considerados no periodo entre

abril e setembro de 2019. ) Marketing  $6,45
1] Casae Jardim $2,28

= Concessionarias de automodveis $2,18

Vv Joias $1,90
A 4 Fitness e Saide  $1,81
4 Viagens e Turismo  $1,74
fi Iméveis  $1,40

& Farmacéutica $1,15



Trafego

para blogs por setor
por dispositivo

O que fizemos

Analisamos os dispositivos que as pessoas usam para
navegar em diferentes blogs do setor em todo o mundo
entre abril e setembro de 2019 e dividimos o trafego entre
desktops e dispositivos moveis.

TRAFEGO PARA BLOGS POR SETOR POR DISPOSITIVO

JOIAS ‘ FARMACEUTICA

FITNESS
E SAUDE

CONCESSIONARIAS
DE AUTOMOVEIS
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VIAGENS
E TURISMO

® Desktop 62,71% ® Desktop 56,57% ® Desktop 41,26% ® Desktop 60,89% ® Desktop 49,65%
Mobile 37,29% Mobile 43,43% Mobile 58,74% Mobile 39,11% Mobile 50,35%

. CASA
SEGURO MARKETING IMOVEIS E JARDIM

® Desktop 57,64% ® Desktop 83,83% ® Desktop 60,27% ® Desktop 53,27%
Mobile 42,36% Mobile 16,17% Mobile 39,73% Mobile 46,73%

EDUCAGAO

ONLINE

® Desktop 79,96%
Mobile  20,04%
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—4 TRAFEGO PARA BLOGS POR FONTE
Trafego

para Blogs por Fonte

VIAGENS

CONCESSIONARIAS FITNESS

FARMACEUTICA E TURISMO

DE AUTOMOVEIS E SAUDE

O que fizemos

Verificamos as fontes de trafego de diferentes blogs
do setor em todo o0 mundo entre abril e setembro

de 2019 e dividimos o trafego por fontes. e Direto 17,43% e Direto 22,49 % e Direto 15,24% e Direto 18,60% e Direto 16,86%
® De Referéncia 15,18% ® De Referéncia 15,24 % ® De Referéncia 16,59% ® De Referéncia 13,78% ® De Referéncia 16,90%
Social 2,47 % Social 4,73 % Social 3,97% Social 4,83% Social 3,93%
Pago 0,01% Pago 0,77 % Pago 1,55% Pago 0,71% Pago 1,14%
® Pesquisa 64,89% ® Pesquisa 56,77 % ® Pesquisa 62,64% ® Pesquisa 62,08% ® Pesquisa 61,18%
‘ ’ ‘ ' ‘ < ’ ‘ CASA , EDUCACAO
SEGURO MARKETING IMOVEIS E JARDIM ONLISE

e Direto 16,64% e Direto 19,43% e Direto 23,60% e Direto 16,55% e Direto 22,71%

® De Referéncia 16,62% ® De Referéncia 8,29% ® De Referéncia 15,30% ® De Referéncia 17,70% ® De Referéncia 11,23%

Social 2,57% Social 2,89% Social 4,32% Social 5,20% Social 4,14%

Pago 0,48% Pago 0,36% Pago 0,77% Pago 2,00% Pago 0,17%

® Pesquisa 63,69% ® Pesquisa 69,03% ® Pesquisa 56,01% ® Pesquisa 58,55% ® Pesquisa 61,65%



Artigos
com Melhor

Desempenho por Tipo
e Comprimento por Setor

O que fizemos

Escolhemos os 20 principais artigos que geram trafego
de cada um dos blogs considerados, calculamos seu
tamanho e determinamos os tipos de conteddo mais
frequentes vistos |a.

ARTIGOS COM MELHOR DESEMPENHO POR TIPO E COMPRIMENTO POR SETOR

Marketing
Viagens e Turismo
Imoveis

Fitness e Saude
Seguro
Farmaceéutica
Educacgao Online
Joias

Casa e Jardim

Concessionarias de automoveis

5714
4309
4203
4056
3791
3777
3674
3176
2993
2544
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Artigos ARTIGOS COM MELHOR DESEMPENHO POR TIPO E COMPRIMENTO POR SETOR
Desempenho por Tipo e E SAUDE FARMACEUTICA ETURISMO

e Comprimento por Setor

e Manual 3,60% e Manual 2,40% e Manual 4,30% e Manual 2,40% e Manual 5,10%
O que fizemos e Como fazer 5,10% e Como fazer 7,50% e Como fazer 9,70% e Como fazer 5,50% e Como fazer 3,70%
o . , % % % Perguntas 20,4% Perguntas 9,30%

Escolhemos os 20 principais artigos que geram trafego Perguntas 108 Perguntas 14,2 Perguntas 15,0 . . . °
e Listas 13,8% ® Listas 15,9% e Listas 11,5% e Listas 7,50% e Listas 20,9%

de cada um dos blogs considerados, calculamos seu
tamanho e determinamos os tipos de conteddo mais
frequentes vistos |a.

CONCESSIONARIAS
DE AUTOMOVEIS

SEGURO CASA

MARKETING

IMOVEIS

E JARDIM

® Manual 3,60% e Manual 5,50% e Manual 4,10% e Manual 4,40% e Manual 1,20%
® Como fazer 7,40% ® Como fazer 13,0% e Como fazer 9,50% ® Como fazer 10,9% ® Como fazer 13,8%
Perguntas 24,2% Perguntas 12,9% Perguntas 17,3% Perguntas 14,2% Perguntas 20,4%

® Listas 13,8% ® Listas 23,6% ® Listas 12,8% ® Listas 11,9% ® Listas 17,4%
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Principais
Conclusoes

Nao existem duas industrias iguais na promocao de seus blogs, embora algumas tendéncias gerais sejam claramente vistas.

- Os desktops ainda lideram. Na era dos smartphones, " Se nao for organico, é o trafego direto. E bastante
mais da metade do trafego dos blogs vem do desktop. surpreendente que 15% a 24% do trafego em todos
As Unicas excecdes sao as industrias de lazer — Viagens 0S setores seja direto, o que coloca este canal de trafego
(49,6%) e Joias (41,2%). em segundo lugar.

© A pesquisa organica é rei. £ a fonte de trafego predominante - A midia social ¢ o0 canal subutilizado pela maioria dos
para absolutamente todos os setores considerados. setores, exceto Fitness e Saude (4,73%), Casa e Jardim

(5,2%) e Farmacéutica (4,83%).




B Anatomia

da um conteudo de sucesso




Die Anatomie

erfolgreicher Inhalte

Desempenho do conteudo € determinado através

de uma variedade de métricas. Algumas delas, como
trafego, compartilhamentos sociais e backlinks, sao

de conhecimento comum. Mas como o texto influencia
essas métricas — comprimento ou estrutura do conteudo —
é objeto de discussdes continuos.

Na quarta parte da nossa pesquisa, consideramos

os fatores que influenciaram a visibilidade e a taxa de
engajamento de mais de 700.000 artigos que escolhemos
em mais de 1.000 dominios com uma sec¢ao de blog que
tinha de 50.000 a 500.000 sessoes.

Principais
Dados Estatisticos

Conteudos longos com mais de 3000 palavras obtém x3 mais trafego,
x4 mais compartilhamentos e x3,5 mais backlinks do que artigos
de tamanho médio (901 a 1200 palavras).

Artigos curtos (300 a 900 palavras) nao recebem compartilhamentos
4,5 vezes mais frequentemente do que conteludos longos com mais
de 3000 palavras.

Conteudos com listas obtéem o maior nimero de compartilhamentos
e trafego (até 2x mais do que outros tipos de posts do blog), sequidos
por manuais e artigos de como-fazer.

Os artigos com titulos longos (mais de 14 palavras) obtém x2 mais
trafego, x2 mais compartilhamentos e x5 mais backlinks do que
artigos com titulos curtos (7 a 10 palavras).

Artigos bem estruturados com h2 e h3 tém maior probabilidade
de obter alto desempenho (36% dos artigos com h2 + h3 tém alto
desempenho em termos de trafego, compartilhamentos e backlinks).

Artigos com 5 listas por 500 palavras obtém até x4 mais trafego
e até x2 mais compartilhamentos do que artigos sem listas.



Impacto

do comprimento do conteudo
no desempenho

O que fizemos

Analisamos o comprimento de cada artigo em palavras
e 0 comparamos com o numero medio de visualizagdes
Unicas de pagina, compartilhamentos no Twitter

e no Facebook e 0 numero de backlinks que possuia.

MEDIO. VISUALIZAGOES DE PAGINA UNICAS

300-600
601-900
901-1200
1201-1500
1501-2000

BACKLINKS

300-600
601-900
901-1200
1201-1500
1501-2000
2001-3000
3001+

57

70

110
103
179
215
362

12
27
25
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COMPARTILHAMENTOS
300-600 13
601-900 12
901-1200 15
1201-1500 19
1501-2000 28
2001-3000 em————— 31
3001+ e ———————————————————— 58
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Artigos

nao compartilhados

por comprimento ARTIGOS NAO COMPARTILHADOS POR COMPRIMENTO
300-600 52%
O que fizemos
Calculamos a% de artigos de diferentes comprimentos 601-900 417%
(pela contagem de palavras) que nao possuiam ) o
compartilhamentos no Twitter e no Facebook. 901-1200 51%
1201-1500 51%
1501-2000 52%
2 00T = 33 (0/() 500000000000 43%

3001+ eee—-—""————————————— 12%
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I m p a ct o MEDIO. VISUALIZAGOES DE PAGINA UNICAS COMPARTILHAMENTOS
. <5 min 62 <5 min 12
do tempo de leitura | .
5-6 min 126 5-6 min 18
no desempenho
6-7 min 117 6-7 min 16
7-8 min 180 7-8 min 32
O e e 8-10 min 202 8-10 min 30
10-12 min 292 10-12 min 41

Analisamos o tempo de leitura (calculado com base
no comprimento do artigo e no nimero de imagens) 12-1 0 MmN o ———— 421 12-15 mMin e ———— 48
e 0 comparamos com o nimero médio mensal

de exibigdes Unicas de pagina, compartilhamentos no 2 — 303 S15MiN  c— 61
Twitter e no Facebook e backlinks que o artigo possuia.
BACKLINKS
<5 min 5
5-6 min 8
6-7 min 9
7-8 min 13
8-10 min 15
10-12 min 47
12-15 min 30

>15 Min acaa———;— 20



Impacto

do Tipo de Titulo
no Desempenho

O que fizemos

Comparamos os titulos com palavras diferentes (as com
a pergunta e uma resposta, manuais, listas, como-fazer

e mais) com o numero médio mensal de exibi¢gdes Unicas
de pagina, compartilhamentos no Twitter e Facebook

e backlinks que o artigo tinha.

MEDIO. VISUALIZAGOES DE PAGINA UNICAS

Perguntas
Manuais
Listas
Como-fazer

<outro>

BACKLINKS

Perguntas
Manuais
Listas
Como-fazer

<outro>

110
191
203
182
88

COMPARTILHAMENTOS

Perguntas
Manuais
Listas
Como-fazer

<outro>
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22
21
37
28
18



Impacto

do comprimento
H1 no desempenho

O que fizemos

Comparamos o comprimento do H1 com o numero medio
mensal de exibicdes Unicas de pagina, compartilhamentos
no Twitter e Facebook e backlinks que o artigo possuia.
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MEDIO. VISUALIZAGOES DE PAGINA UNICAS

14+ 222
10-13 162
7-10 97
<7 47
COMPARTILHAMENTOS
14+ 42
10-13 30
7-10 20
<7 9
BACKLINKS
14+ 15
10-13 9
7-10 3

<7 1



® ® O ~d
Distribuicao
de profundidade de subtitulos
por categoria de desempenho

O que fizemos

Analisamos a porcentagem de artigos com estruturas
diferentes (presenca / auséncia de H2, H3, H4 etc))

em cada um dos grupos de desempenho atribuidos com
base no trafego, compartilhamentos sociais e backlinks:
20% de alto desempenho, 20% de baixo desempenho

e 20% de desempenho médio.

DESEMPENHO BAIXO

® Sem H2 34%
So6 H2 34%
® H2 +H3 23%

H2+H3+H4 9%

DESEMPENHO ALTO

)

® Sem H2 24%
So H2 30%
® H2 +H3 36%

H2+H3+H4 11%

DESEMPENHO MEDIO
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® Sem H2 29%
So H2 31%
® H2 +H3 29%

H2+H3+H4 10%



Impacto

do numero de listas
no desempenho

O que fizemos

Analisamos a quantidade de listas por 500 palavras

do artigo e 0 comparamos com 0 numero medio mensal
de exibicOes de pagina, compartilhamentos sociais

e backlinks exclusivos.

MEDIO. VISUALIZAGOES DE PAGINA UNICAS

5 lista / 500 palavras
4 lista / 500 palavras
3 lista / 500 palavras
2 lista / 500 palavras
1 lista / 500 palavras

Sem listas

BACKLINKS

5 lista / 500 palavras
4 lista / 500 palavras
3 lista / 500 palavras
2 lista / 500 palavras
1 lista / 500 palavras

Sem listas

208
85
76
59
53
53

5 lista / 500 palavras
4 lista / 500 palavras
3 lista/ 500 palavras
2 lista / 500 palavras
1 lista / 500 palavras

Sem listas

COMPARTILHAMENTOS

= 35/63

15

10



Principais
Conclusoes

Nao encontramos nenhuma técnica secreta que vai tornar seu conteudo perfeito. No entanto, descobrimos que existem alguns trugues
gue podem aumentar a quantidade de trafego e o numero de backlinks e compartilhamentos sociais que vocé esta recebendo.

Quanto maior, melhor. Os artigos com titulos longos e mais
de 3000 palavras de texto tém melhor desempenho em todos
0s aspectos (trafego, backlinks e compartilhamentos sociais).
Isso pode estar relacionado ao valor que eles oferecem

em comparacao com o conteudo curto.

Os titulos podem melhorar o desempenho. Titulos muito longos
com mais de 14 palavras acabaram sendo as mais eficazes para
direcionar trafego, compartilhamentos sociais e backlinks. Além
disso, 36% dos artigos do “grupo de alto desempenho” continham
pelo menos um H2 e H3 em sua estrutura.

Linkbuilding requer esforg¢o. O numero de links que um artigo
pode obter depende de muitos fatores, como comprimento

do artigo, comprimento do H1 e tipo do H1. As respostas

as perguntas e os artigos de como-fazer tendem a receber mais
backlinks do que artigos de outros tipos, mas a diferenca nao

é significativa o suficiente para tirar conclusoes.

Listas geram compartilhamentos e trafego. Artigos com listas
sao o formato de conteudo mais compartilhado e gerador

de trafego, sequido por manuais e artigos “‘como fazer”.

No geral, os posts do blog com um titulo especial (listas, manuais,
perguntas) ttm maior probabilidade de ter um desempenho mais
alto em termos de compartilhamentos e trafego.






Pesquisa

de Marketing de Conteudo

Na quinta parte do nosso relatorio, fornecemos os resultados da
pesquisa que fizemos entrevistando mais de 1200 profissionais
de marketing de 39 paises. Pedimos que eles nos falassem sobre
a abordagem ao marketing de conteldo em cada estagio, desde

o desenvolvimento de uma estratégia até a medicao de sua eficiéncia.
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Esses fatos e estatisticas mais atuais podem ajuda-lo a identificar
lacunas em sua estratégia de conteudo, identificar suas proprias falhas
e obter idéias interessantes para testar.



Estrategia
de Marketing
de Conteudo

VOCE ESTA USANDO O MARKETING DE CONTEUDO COMO
ESTRATEGIA NA SUA EMPRESA?

® Sim 91%
Nao 9%
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SUA EMPRESA POSSUI UMA ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTEUDO?

Estrategia
de Marketing
de Conteudo

e Sim /7%
Nao 23%

COMO VOCE AVALIARIA O DESEMPENHO DA SUA
ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTEUDO?

Excelente 9%

® Bom 43% ' 6. 6.6
® Médio 38% 5 classificagao
Razoavel 8% -

Fraco 2%




Taticas
e Metricas

de Marketing de Conteudo
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QUAIS SAO AS TATICAS DE MARKETING DE CONTEUDO MAIS EFICIENTES
IMPLEMENTADAS POR SUA EQUIPE EM 2019?

Otimizagao para mecanismos de pesquisa 67%
Atualizacgao e redefinigao do contetido existente 51%
Criagao de conteudo visual / de video 37%
Publicacao de manuais "Como fazer" / Conteudo educacional 36%
Otimizacgao da jornada do cliente 35%
Analise do conteudo dos concorrentes 32%
Otimizacao do conteuido para celular 26%
Diversificagao / Uso de novos tipos de conteudo 23%
Colaboracao com outras equipes (Vendas, CS, etc.) 21%
Testando novos canais de distribuigao 14%
Uso de Conteudo Gerado por Usuario 11%

Outros 5%

AS RESPOSTAS DE CATEGORIA "OUTROS" MAIS COMUNS INCLUEM:
Criacao de conteudo de pilar; Publicando artigos editoriais;
Guest posts; Pesquisa de publico; Co-marketing com outras marcas.
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QUAIS SAO AS PRINCIPAIS METRICAS USADAS PARA MEDIR

y g ©
Tatlcas O SUCESSO DO SEU CONTEUDO?
y ®
e Metrlcas Trafego organico

76%
Leads 62%
de Marketing de Contetdo R - :
Sessoes / Visualizagoes da pagina 60%
Taxa de conversao 47 %
Tempo na pagina 39%
Compartilhamentos sociais 37%
Taxa de rejeicao 31%
ROI 25%
Backlinks 22%
Comentarios 19%
Outros 6%

AS RESPOSTAS DE CATEGORIA "OUTROS" MAIS COMUNS INCLUEM:
Vendas / compras; Subscri¢coes a newsletter; Alcance / Impressoes;
Rangueamentos de palavras-chave; CTR.
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QUAIS SAO AS PRINCIPAIS METAS QUE VOCE PLANEJA ALCANCAR ATRAVES DO

® ®
Obj EtIVOS MARKETING DE CONTEUDO ATE 2020?

e o rqa m e nto Gerar mais leads de qualidade 75%
Atrair mais trafego para o nosso site 71%

Melhorar a reputagao da marca 56%

Melhorar o engajamento e a lealdade do cliente 45%

Apoiar o posicionamento de novos produtos 19%

Aumentar o numero de pagamentos 17%

Outros 2%
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Objetivos
e O rqam ento 46% - USD $10,000 ou menos

QUANTO SUA e 17% - USD $10,001 - $25,000

EMPRESA GASTOU 8% - USD $25,001 - $50,000
EM MARKETING e 5% - USD $50,001 - $100,000
- * 6% - USD $100,001 - $500,000
DE CONTEUDO e 1% - USD $500,001 - S1M
EM 2019? 1% - USD $1.01M - $5M
e 1%> - Mais de US $ 5 milhoes
e 15% - Nao sei
COMO \’0(';E 9% - Tera aumento significativo (mais de 25%)
ESPERA QUE SEU ¢ 23% - Tera aumento médio (11-25%)
ORQAMENTQ | * 30% - Tera aumento pequeno (até 10%)

DE CONTE[] DO 2% - Vai diminuir

DE MARKETING e 20% - Vai continuar igual
15% - Nao sei
MUDE EM 2020? \




Equipe
de Marketing
de Conteudo

QUANTAS PESSOAS VOCE TEM NA SUA EQUIPE
DE MARKETING DE CONTEUDO?

e 78% - 1-3 especialistas
18% - 4-10 especialistas
* 2% - 11-20 especialistas
1% - 21-35 especialistas
<1% - 36-50 especialistas
¢ <1% - Mais de 50 especialistas
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Equipe
de Marketing
de Conteudo

Escritor / Criador de conteudo
Especialista em Midias Sociais
Gerente de SEO de conteudo
Designer

Estrategista de conteudo
Especialista em conteudo
Especialista em email marketing
Desenvolvedor

Editor

Gerente de conteudo

Gerente de Projetos / Campanhas
Cientista de dados

Outros

AS RESPOSTAS DE CATEGORIA "OUTROS" MAIS COMUNS INCLUEM:

Um especialista de marketing fazendo tudo; Gerente de Marketing (Digital);
Editor de Video / Produtor de Video; Especialista em SEO;
CEO / Fundador / Proprietario da empresa.

100

QUAIS ESPECIALISTAS VOCE TEM EM SUA EQUIPE DE MARKETING DE CONTEUDO?

92%

36%

34%

30%

26%

23%

19%

19%

18%

18%

13%

4%

15%
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Tecnologias
e Desafios

QUAIS SAO OS PRINCIPAIS DESAFIOS DE MARKETING

DE CONTEUDO DA SUA EQUIPE?

Criar conteudo que gera leads de qualidade

Criar conteudo que atrai mais trafego

Desenvolver contetudo compativel com nosso publico-alvo
Melhorar o desempenho de SEO do nosso contetido
Encontrar idéias para criar conteudo

Comprovar o ROI do nosso conteudo

Comprovar a eficacia de nossa estratégia
de marketing de contetdo

Identificar os canais mais eficientes
para distribuicao de conteudo

Gerenciar o calendario editorial

Coordenar o fluxo de trabalho

Organizar e gerenciar campanhas
de marketing de contetdo

Contratar especialistas altamente qualificados

Encontrar as tecnologias certas
de marketing de conteuido

Manter um tom de voz consistente em todos
os canais de marketing de contetudo

Outro

= 47/ 63

54%
52%
45%
44%
34%
30%
26%
25%
21%
21%
18%
16%
14%
13%

4%
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QUAIS TECNOLOGIAS SUA EQUIPE USA PARA ALAVANCAR SEUS

TecnOIog Ias ESFORCOS DE MARKETING DE CONTEUDO?
e Desaﬁ os Ferramentas de analise de site

85%
Ferramentas de SEO 73%
Ferramentas de postagem nas redes sociais 67%
Software de email marketing 57%
Sistema de Gerenciamento de Contetido (CMS) 47 %
Ferramentas de edicao 42%
Calendario Editorial 37%
Colaboragao em equipe e gestao do trabalho 32%
Plataformas de automagao de marketing 30%
Ferramentas de criag¢ao de conteudo visual 25%
Inteligéncia Competitiva 20%
Plataforma de Marketing de Conteudo Integrada 9%
IA / aprendizado de maquina 6%
Outro 1%

0 25 50 75 100
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QUE TIPOS DE CONTEUDO VOCE PRODUZ?

Criacao

Post de Blog 86%
e distribuicao de conteudo Eail -
Infografico 45%
Estudo do Caso 42%
Historias de Sucesso 36%
Ebook / White Paper 35%
Tutorial em Video 28%
Webinar 21%
Print 21%
Pesquisa Original 19%
Entrevista 19%
Testes 16%
Templates 12%
Podcast 11%
Manual de Produto 10%

Outros 5%

0 25 50 75 100

AS RESPOSTAS DE CATEGORIA "OUTROS" MAIS COMUNS INCLUEM:
Conteudo de Vendas; Posts de Midia Social; Landing Page;
Noticias; Fotos.



Criacao

e distribuicao de conteudo

QUAIS CANAIS DE MARKETING VOCE ESTA USANDO PARA
DISTRIBUICAO DE CONTEUDO?

MARKETING
DE INFLUENCERS

OUTROS
PUBLICIDADE ‘

PAGA

% ]
46" ¥ \ipia

SOCIAL

16° 94%

EMAIL
MARKETING

76"

PUBLICAGOES EXTERNAS /
GUEST POSTS
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VOCE TERCEIRIZA A CRIAGAO DE CONTEUDO?

Terceirizacao

e 40% - Sim
60% - Nao

QUAIS DOS SEGUINTES SERVICOS DE CRIACAO DE CONTEUDO VOCE TERCEIRIZA?

Producao 53%

Design Grafico 34%

Design de Video / Animagao 32%

Tradugao 18%

)
]

Edicao / Proofreading e | 6%,
D

Outro 1%

0 20 40 60



Principais Conclusoes

O marketing de conteudo € amplamente utilizado por empresas de todos 0s tamanhos, mas quais sao os ingredientes do marketing
de conteudo eficaz? Segue a lista que pode ser um bom ponto de partida para seu proprio plano.

Estratégia. //% dos nossos entrevistados tém uma, mas

apenas 9% avaliam a estrategia deles como realmente boa.

Taticas e métricas. O conteudo € medido principalmente
por trafego organico (76%) e sessodes / visualizagoes

de pagina (60%), leads (62%) e taxa de conversao (47%).
SEO (67%), atualizacao e redirecionamento de conteudo
existente (51%) sdo as taticas mais populares para
melhorar o desempenho do conteudo.

Objetivos e orcamento. As metas de marketing

de conteudo podem ser faciimente entendidas com

a ajuda de suas metricas. Sao eles: gerar mais leads

de qualidade (75%), atrair mais trafego para nosso site
(71%), melhorar a reputacdo da marca (56%) e melhorar
0 engajamento e a lealdade do cliente (45%). Para atingir
metas tao significativas, a maioria das empresas esta
preparada para gastar até US S 10.000 (46%).

Equipe. A grande maioria das empresas em que NoSS0S
entrevistados trabalham (78%) possui pequenas equipes

de marketing de conteudo de 1 a 3 pessoas, que geralmente
incluem um escritor (52%), um gerente de midia social (36%)
e um especialista em SEO (34%)

Tecnologias e desafios. Os principais desafios que o setor
de marketing de conteudo enfrenta estao correlacionados
com seus objetivos: criar conteudo que atraia mais trafego
(52%), criar conteudo que gere leads de qualidade (54%)

e desenvolver conteudo que seja compativel com o publico-
alvo (45%). Para isso, 85% dos entrevistados utilizam
ferramentas de andlise de sites, ferramentas de SEO (73%),
publicagdo em midia social (67%) e software de email
marketing (57%).

Criacgao e distribui¢ao de conteudo. Os formatos de conteudo
predominantes sdo posts em blogs (86%), estudos de caso
(42%) e histérias de sucesso (36%), que sao ( julgando pelos
capitulos anteriores do nosso estudo) também populares
entre os leitores. Midias sociais (94%) e e-mails (76%) séo
considerados os canais de distribuicao mais eficazes.

60% dos nossos entrevistados ndo terceirizam a criacao

de conteudo. Agqueles que o fazem, preferem terceirizar

a escrita (53%) ou a producao de conteudo visual (design
grafico — 34%, video ou animagao — 32%).
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Principais Habilidades

de um Profissional de Marketing de Contetido

O marketing de conteudo de sucesso geralmente exige mais de 17.000 descri¢cdes de cargos de marketing de conteudo
uma ampla base de habilidades. Dependendo da marca publicadas em diferentes paises para fazer uma lista das

da empresa pode ser qualquer coisa desde contar historias habilidades que sao absolutamente essenciais para um forte
ou analises a design basico e até codificagcado. A equipe especialista em Marketing de Conteudo.

da SEMrush Academy analisou os requisitos estabelecidos em




As 10

principais habilidades necessarias
no setor de marketing de conteudo

O que fizemos

Analisamos 0s requisitos dos empregadores mencionados
nas ofertas de emprego. A porcentagem mostra

as mencoes de uma habilidade especifica no numero total
de ofertas de trabalho de Marketing de Conteudo.

Estrategia

42*

Analitica

29"

Marketing

81*

Email
Marketing

Midias Sociais

90"

Meétricas

Pesquisa

37"
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As 3
principais

habilidades sociais do setor
de marketing de conteudo

Lideranca — 19%
Respeito pelos prazos — 16%

Boa comunicacao escrita — 8%

O que fizemos

Comparamos o numero de mencoes de uma habilidade
especifica com o numero total de ofertas de emprego
no Marketing de Conteudo.




Principais
Conclusoes

Um bom especialista em conteudo precisa de uma ampla gama

de habilidades. Marketing (81%), midia social (50%) e SEO (38%) sédo
lideres 6bvios entre elas, logicamente seguidos por pesquisa (37%)
e edicdo (25%), o que reflete um fluxo de trabalho tipico da area.

Entre as habilidades pessoais essenciais para um bom especialista
em marketing de conteudo os empregadores mencionaram

lideranca (21%), respeito por prazos (16%) e boa comunicagao
escrita (8%).

Algumas empresas também mencionaram programas
e plataformas especificos, como produtos da Adobe (12%),
Microsoft Office (4%), SEMrush (2%) e Drupal (1%).
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Tendencias
de Marketing
de Conteudo

Coletamos mais de 450.000 tweets em inglés publicados entre janeiro
e setembro de 2019 com a hashtag #ContentMarketing.

Para a analise final, selecionamos os tweets retuitados mais de 20 vezes
e extraimos os seguintes dados:

Hashtags mais populares usadas com #ContentMarketing

Tépicos mais populares discutidos nos tweets (estes foram detectados
pelo nosso algoritmo de aprendizado de maquina)

Presenca / auséncia e tipos de conteudo visual

Principais influenciadores de marketing de conteudo no Twitter *

*Para encontrar influenciadores, analisamos as contas que publicaram oS posts
mais retweetados (mais de 20 retweets) com a hashtag #ContentMarketing.
Tambem levamos em conta o numero de curtidas e o numero de publicacoes
classificadas como tweets com melhor desempenho.

Para nossa analise de consultas do Google, selecionamos as palavras-
chave em inglés em pesquisas relacionadas ao marketing de conteudo
(como uma palavra-chave) em todo 0 mundo entre janeiro e setembro
de 2019. Em seqguida, calculamos o volume médio mensal de pesquisa
de cada palavra-chave para fazer nossas listas das principais consultas
de pesquisa e principais perguntas feitas no Google.

Palavras-chave

mais caras na area de marketing
de conteudo

Comparamos os custos de publicidade no Google em diferentes paises,
estados e regides para encontrar as palavras-chave em inglés com

0 maior custo por cligue. Em seqguida, classificamos essas palavras-chave
para encontrar aquelas relacionadas ao marketing de conteudo.

Estado

de Blogs do Setor

Analisamos mais de 1.000 dominios que administram um blog

e trabalham em um de 10 setores que estao entre 0s mais caros para
publicidade digital nos EUA (com base no CPC no periodo entre janeiro
e setembro de 2019). Em seguida, encontramos os URLs dos artigos
gue estavam obtendo mais trafego entre abril e setembro de 2019

e analisamos as seguintes caracteristicas:

Trafego para blogs por dispositivo
Trafego para blogs por fonte
Tipos de artigos que estao obtendo mais trafego

Comprimento de artigos



Anatomia

da um conteudo de sucesso

Coletamos uma lista de 1.000 dominios com uma secao de blog que
tinha de 50.000 a 500.000 exibicoes de pagina unicas mensais medias,
calculadas para o ciclo de vida de todo o artigo. Entre eles, selecionamos
700.000 artigos e deles escolnemos 20% dos de alto desempenho, 20%
dos de baixo desempenho e 20% da média.

Também descartamos os artigos publicados depois de junho de 2019.

Para avaliar o desempenho de cada artigo, consideramos o trafego
(média de visualizacdes de pagina unicas), o0 engajamento nas midias
sociais (Twitter + Facebook) e os backlinks.

Depois disso, tentamos estabelecer os valores de referéncia para
as caracteristicas mais comuns do conteudo, especificamente:

o comprimento

» tempo de leitura

* tipos de titulo (instrucdes, listas, perguntas, manuais estudos, etc.)
» comprimento de HT

» estrutura (profundidade de subtitulos)

» presencas de listas

e consisténcia de tom da voz.

Metodologia
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Para melhor representacéo, dividimos todos 0s artigos da pesquisa por
contagem de palavras:

300-600;
1501-2000;
601-900;
2001-3000;
901-1200;
1201-1500;
e 3001+

O tempo de leitura foi calculado com base no comprimento do artigo
e no numero de elementos visuais nele.

Para avaliar o impacto do tom de voz, consideramos a correlacao

entre a pontuacao do desvio (a consisténcia do estilo em termos

de formalidade) e o desempenho do artigo. Todos os textos comparados
foram escritos em inglés.



Pesquisa
de Marketing
de Conteudo

Pedimos a mais de 1200 pessoas de 39 paises, agéncias

de marketing digital, organizacdes sem fins lucrativos e outras
organizagdes que nos falassem sobre o0 papel do marketing
de conteudo e das estratégias de marketing de conteudo

em seu trabalho.

Gerente de marketing

CEO

Gerente de (marketing de) contetido
Estrategista de (marketing de) contetiido
Escritor / Criador de contetuido
Especialista em SEO

Consultor de marketing

CMO / Chefe de Contetuido
Especialista em SEO para Conteudo
Gerente de Projeto

Editor

Outro

.
<
0 10 20 30

AS RESPOSTAS DE CATEGORIA "OUTROS" MAIS COMUNS INCLUEM:
Especialista em Marketing (Digital); Dono da Empresa; Gerente de midia social / Estrategista;
Gerente de Marketing (Digital); Analista de Marketing / Estrategista.

22%

15%

9%

4%

6%

6%

6%

9%

3%

3%

1%

23%



Area
de negocios

Marketing / Publicidade
Tecnologia da informagao / software
Educagao

Ecommerce

Industria e produgao
Viagens e Turismo
Finangas

Midia e Publicagao
Imoveis

Saude / Farmacéutica
Seguro

Casa e Jardim
Alimentagao
Telecomunicagoes
Sem fins lucrativos
Transporte

Esportes e recreagao
Moveis

Outros

1C

20

27%

15%

9%

9%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

1%

1%

1%

1%

1%

15%



Principais
Habilidades

de um Profissional
de Marketing de Conteudoo

A SEMrush Academy analisou mais de 17.000 vagas

de Marketing de Conteudo no Monster e Indeed, dois
grandes sites de busca de emprego, publicados entre abril
e setembro de 2019 em todo o mundo.

e 38% - Empresa B2B
27% - Empresa B2C
e 22% - Agéncia
TIPO DE EMPRESA . L : :
5% - Organizacao sem fins lucrativos
9% - Outro

‘ e 42% - 1-10 funcionarios
24% - 11-50 funcionarios

TAMANHO DA EMPRESA e 18% - 51-250 funcionarios

6% - 251-500 funcionarios
e 4% - 501-1000 funcionarios
6% - 1000+ funcionarios

= 62/63
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Voce gostou do nosso relatorio?

Queremos ouvir seus pensamentos sobre isso! Se voce tiver algum comentario sobre 0 NOSSo
relatorio ou tiver sugestoes sobre outros aspectos de marketing de conteddo para analisar no
proximo relatoério, envie um email para mail@semrush.com

semrush.com
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