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Introducao

SEMrush é um conjunto de ferramentas estabelecido e extremamente eficiente para
o marketing digital utilizado por mais de 4.000.000 especialistas do mundo todo. Nossa
suite € composta por mais de 40 ferramentas para auxiliar desenvolvedores web,
profissionais de marketing e criadores de conteldo, especialistas em SMM e PPC,
gerentes de marca e PR.

Quanto ao SEQ, nos orgulhamos de ter recebeido o prémio de Melhor Suite de Software
de SEO de 2019 no European Search Awards, e 0s Prémios de Pesquisa dos Estados
Unidos e Reino Unido. A SEMrush oferece aos especialistas em SEO uma variedade
de ferramentas auxiliares e essenciais confiaveis, e este e-book ira guia-lo através
de todas elas.

Este PDF esta estruturado da forma que segue um caminho l6gico que o processo basico
de SEO percorre. Ensinaremos a usar nossas ferramentas para simplificar seu fluxo
de trabalho, analisar Big data de forma eficiente e tirar conclusdes competentes. Tenha
em mente que todas as etapas sugeridas estao entrelacadas e muitas vezes exigem
trabalho simultaneo e continuo.
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Dicas e truques

Antes de comecar a analisar o kit de ferramentas SEMrush, vamos abordar alguns
aspectos fundamentais para aprimorar as habilidades de SEO dos especialistas, ajudar
0s recém-chegados a se adaptar e maximizar a eficiéncia geral.

Especifique!

SEO inteligente exige que vocé

pense da forma local e entenda seu
publico. Escolher a localizagao certa para
analisar e visar pode influenciar muito

o0 sucesso do seu negdcio. SEMrush
fornece mais de 140 bases de dados para
analise de palavras-chave e vocé pode
usar nossas ferramentas para segmentar
regides e cidades especificas. E uma vez
que a tendéncia de mébile-friendly chegou
para ficar, nosso banco de dados mével
agora inclui 17 paises, para que vocé possa
garantir que o seu site funcionard bem em
plataformas moveis.

Além de ajustar o seu SEO para diferentes
locais e dispositivos, vocé também

deve olhar para o seu site. Nao é uma
entidade solida, os sites sdo compostos

por varias partes. Claro, um SEO de
sucesso exige que vocé trabalhe em todo

o site, mas nem todas as suas partes sao
igualmente importantes. E quando se trata
de ranqueamentos, lembre-se que vocé esta
promovendo paginas especificas. Por essas
razoes, vocé pode querer configurar nossas
ferramentas para analisar uma determinada
parte do seu site ou uma pagina especifica.

Aprenda!

Em nosso site, mantemos uma Base

de Conhecimento atualizada com

0S manuais mais recentes que incluem
todos 0s novos recursos. E se vocé tiver
alguma duvida, vocé sempre pode contatar
nosso suporte ao cliente.

Agende!

Configure notificagdes e agendamento para
automatizar relatorios, acompanhe seu
desenvolvimento de SEO e seja o primeiro

a detectar pontos de perigo e crescimento.



Filtrar!

Além da funcionalidades basicas
de classificagéo e filtragem,
muitas de nossas ferramentas
incluem filtros avangados com
muitas outras opgdes para
incluir ou excluir palavras-chave
e intervalos de configuragao para
varias métricas.

Delegar!

Para ajuda-lo a automatizar seu
fluxo de trabalho, a SEMrush
integrou a Trello em suas
ferramentas Site Audit e On
Page SEO Checker. Vocé pode
facilmente adicionar ideias

e problemas encontrados no
seu site a Trello para atribuir

e gerenciar tarefas.

Criar projetos!

Uma série de ferramentas
importantes do SEMrush requerem
a criagdo de um projeto. Todas

as ferramentas dentro de um
unico projeto analisam o mesmo
dominio, desta forma vocé pode
acompanhar o seu progresso.
Compartilhe projetos com seus
colegas para uma cooperagao
dindmica e transparente.

Para iniciar um projeto, va para

a secao Projetos no painel e clique
em Adicionar novo projeto no
canto superior direito. Se vocé
nunca langou um projeto antes,

o assistente de configuragao

vai oferecer a Criar seu primeiro
projeto. O assistente solicitara
que vocé especifique um dominio
e nomeie o projeto. Depois disso,
vocé podera configurar cada
ferramenta individualmente.
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Preste atengao aos nossos icones de dicas, vocé ira encontra-los no texto, identificando
as ferramentas relacionadas ao assunto.

Integrar!

Conecte seu Google Analytics
e Google Search Console para
maximizar a eficacia das
ferramentas SEMrush e obter
uma imagem maior com 0s
dados analiticos da sua conta.

Exportar!

A maioria de nossas ferramentas
permite exportar os dados. Clique
no botao Exportar no canto
superior direito do relatério para
abrir um assistente e selecionar
os dados para exportagao. Se
vocé ndo precisa gerar o relatério
completo, vocé pode selecionar
as linhas para exportar. Todos

os filtros que vocé usou serdo
aplicados aos dados e aparecerao
no relatdrio exportado.

A exportacéo para PDF tem

um botdo proprio; use sua caixa
de configuragéao para configurar
e-mails e programar o envio

do PDF. Baixe o relatério clicando
em Exportar para PDF ou em
Criar relatério PDF personalizado
para usar a ferramenta Construtor
de Relatério para personalizar

o PDF de forma facil.
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Pesquisa
competitiva
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Pesquisa competitiva

Compreender os pontos fortes e fracos de seus rivais € crucial para o sucesso
do marketing. Seu negdcio nao esta no mercado sozinho, e sempre é ameacado pelos
concorrentes. Para aprender com os erros de seus oponentes, estudar suas melhores
praticas e identificar oportunidades vocé deve sempre fazer a analise competitiva.

Tudo isso € obviamente aplicavel ao desenvolvimento da estratégia de SEO
também. Mas lutar por clientes no espaco digital tem seu proprio conjunto de regras
e métodos. Mesmo se vocé tiver a sorte de nao tiver concorrentes diretos em seu
nicho, alguém de outra indUstria pode ultrapassa-lo facilmente nos resultados dos
mecanismos de pesquisa. Para continuar na frente, vocé precisa acompanhar
continuamente as estratégias de seus rivais. Aqui estao os recursos da SEMrush que
podem ajuda-lo a pesquisar sua concorréncia de forma rapida e facil:

Al

Relatério de Relatério Lacunas de
concorrentes de Posigoes palavras-chave

o

Relatorio de Analise
Backlinks dos de Trafego
Concorrentes

e Lacunas

de Backlinks
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Relatorio de concorrentes

Um bom ponto de partida para comegar a estudar seus rivais € o Relatorio dos
Concorrentes na Pesquisa Organica. Ao inserir um dominio, vocé recebera uma lista de
sites concorrentes para as mesmas palavras-chave. Além de descobrir seus concorrentes,
vai obter algumas informagodes Uuteis, por exemplo o Nivel de Competicao. O relatério
é ordenado automaticamente por esta métrica e mostra seus concorrentes mais proximos.

Nivel de Competicao € calculado com base no numero total de palavras-chave para
as quais seus concorrentes ranqueiam nos mecanismos de pesquisa e a porcentagem
de palavras-chave que eles ttm em comum com vocé. Entdo, se um site ranqueia
bem para uma grande quantidade de palavras-chave, mas apenas uma pequena
guantia deles sao aquelas palavras-chave que vocé também usa na sua estratégia, ele
nao aparecera como um resultado relevante. Por exemplo, a Wikipédia e o YouTube
certamente ranqueiam por algumas das palavras-chave que vocé esta usando, mas
na maioria das vezes eles ndo sao seus concorrentes.

Repare nos dominios que tém a maior quantidade de trafego do motor de busca
e as palavras-chave em comum com vocé. Esses rivais devem ser 0s primeiros em linha
para a analise. Tenha em mente que vocé pode procurar concorrentes em plataformas
moveis, assim como em desktops.

Descubra concorrentes organicos! €


https://pt.semrush.com/analytics/organic/overview/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/analytics/organic/overview/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/info/empty/domain_organic_organic?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Relatorios de Visao

Geral e Posicoes
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Comece analisar o seu concorrente
conferindo o Relatorio de Visao Geral,
obtendo uma visdao panoramica do
desempenho de seus concorrentes.

No campo de pesquisa digite o dominio
do concorrente que vocé deseja investigar
e selecione o pais e o dispositivo que deseja
segmentar.

Na parte superior do relatério tera os
sequintes dados:

Palavras-chave - O numero geral de
palavras-chave do nosso banco de dados
para as quais o dominio esta ranqueado
nas top-100 posicdes.

Trafego - o trafego mensal estimado que
essas palavras-chave podem gerar.

Custo de trafego - o custo estimado de
execugao da campanha do Google Ads
para cada palavra-chave.

Trafego de marca - O trafego de pesquisa
de palavras-chave de marca.

Trafego sem marca - O trafego de pesquisa
de palavras-chave sem marca.

O grafico mostra as mudancas ao longo
de um periodo de tempo em termos de
palavras-chave ou trafego. Vocé pode
alternar entre essas métricas e selecionar
o intervalo de tempo. Ha também notas na
parteinferiordografico. Osiconesdo Google
marcam as datas em que observamos
mudancas no algoritmo do Google.
Essas modificacoes podem influenciar
0 ranqueamento dos sites. Vocé pode
adicionar notas personalizadas ao grafico,
e acompanhar as informacgoes do Sensor
da SEMrush que detecta alta volatilidade
em SERPs, ou quando a SEMrush atualiza
0s bancos de dados. Todas essas marcas
terao icones de diamante vermelho.

Vocé pode selecionar as notas que vao
aparecer no grafico clicando em Notas
acima do grafico e marcando as caixas
no menul.


mailto:https://pt.semrush.com/analytics/organic/overview/%3Futm_source%3Dpdf%26utm_medium%3DpdfPT%26utm_campaign%3Dseoupdf?subject=
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A direita esta o widget de SERP Features. Ele mostra a porcentagem de cada recurso
de SERP especial ativado pelas palavras-chave para o qual o dominio em questao
é ranqueado. Clicando em qualquer um desses recursos ira apresentar na Tabela de
Posicoes apenas as palavras-chave com esse recurso de SERP nos resultados de pesquisa.

Observe que todos os recursos @ Vinculados ao dominio para

da SERP estao divididos em recursos que possuem um link para
duas secdes: o dominio. A filtragem para esses

resultados mostrara todas as palavras-
chave para as quais o dominio direcionado
possui um recurso de SERP.

@ Nao vinculados ao dominio para recursos
que nao possuem um link ou para o qual
o SEMrush nao analisa os links. A filtragem
mostrara todas as palavras-chave com
um determinado SERP feature.

O filtro de recursos de SERP é uma grande ajuda para explorar a presenca de seus
concorrentes em SERPs e suas estratégias de palavras-chave.

Tabela de posicoes € o coracao deste relatorio. Ela lista as palavras-chave para as quais
o dominio escolhido € ranqueado e, além da filtragem, vocé pode classifica-las usando
varias métricas. Use as setas ao lado do nome da coluna para classificar a tabela
em ordem ascendente ou decrescente.



Aqui estao os dados de palavras-chave
que voceé pode coletar no relatorio:

Pos. Mostra a posi¢ao da
classificagdao do URL na SERP
para uma dada palavra-chave no
periodo de tempo selecionado
(o nimero entre parénteses
mostra a posigéo anterior).

CPC (custo por clique) é a média
de preco por clique para uma
campanha do Google AdWords.

Custos % - A parcela do custo

de trafego total levada para o site
com a ajuda da palavra-chave
durante um periodo de tempo
especifico.

Tendéncia apresenta as
mudangas de interesse em 12
meses para a palavra-chave dada.

Volume é o nimero médio

de pesquisas por més no banco
de dados escolhido (calculado
nos ultimos 12 meses).

URL ¢é o URL exibido nos
resultados de pesquisa para uma
determinada palavra-chave.

Com. Densidade competitiva de
anunciantes usando a palavra-
chave dada para seus anuncios.

SERP D4 uma visdo rapida da
fonte da SERP onde o SEMrush
encontrou o resultado.

Descubra as melhores palavras-
chave de seus concorrentes!
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KD (Dificuldade da Palavra-
chave) estima quéo dificil seria
classificar bem em resultados
organicos para uma determinada
palavra-chave.

Trafego % - A parcela de trafego
total levada para o site com

a ajuda da palavra-chave durante
um periodo de tempo especifico.

Resultados mostra o nimero

de URLs exibidas nos resultados
de pesquisa para a palavra-chave
fornecida.

Ultima atualizagao O momento
em que a palavra-chave fornecida
foi atualizada pela ultima vez

em nosso banco de dados.

©


https://pt.semrush.com/info/empty/domain_organic/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Lacunas de palavras-chave B¥=%

Agora € hora de comparar o desempenho do seu site com o de seus concorrentes na
Analise de Lacunas e ver se a sua estratégia de palavras-chave é de alguma forma
deficiente. A ferramenta Lacunas de Palavras-chave permite comparar até cinco
dominios e descobrir as palavras-chave que esses dominios tém em comum, ou 0S
conjuntos exclusivos de palavras-chave para cada dominio. Vocé também pode definir
0 tipo de intersecdo como exclusivo para as palavras-chave do primeiro dominio
e obter as palavras-chave para as quais apenas o primeiro dominio esta classificado.

Palavras-chave que sao exclusivas para seus concorrentes sao provavelmente as que
vocé negligenciou e precisa incorporar em seus conteudos. Para preencher as lacunas
com facilidade, use o SEO Content Template da SEMrush (aprenda mais sobre essa
ferramenta na secao de otimizacao on-page deste PDF).

Palavras-chave que sao comuns entre vocé e seus concorrentes podem ser usadas para
saber onde vocé foi superado e precisa melhorar. Por exemplo, vocé pode aplicar filtros
para incluir palavras-chave com quais o seu concorrente classifica na primeira pagina
do Google (posicdes < 10) e vocé esta na segunda pagina ou além (posicdes >10).


https://pt.semrush.com/info/domain_vs_domain?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/seo-content-template/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Desta forma, vocé obtera o escopo das palavras-chave para as quais vocé precisa de
uma mudanca de estratégia. Otimizar seu conteldo para essas palavras-chave pode
ajuda-lo a chegar em primeiro na SERP, o que sem duvida aumentara a visibilidade
do seu dominio.

Tenhaemmenteque,alémdecompararas palavras-chaveorganicasvocétambémpode
selecionar palavras-chave pagas e palavras-chave PLA para cada dominio. E se vocé
quiser ver uma representagao grafica do relatério (diagrama do Venn), vocé pode clicar
em Habilitar Graficos.

Descubra as palavras-chave o
comuns e Unicas dos dominios!


https://pt.semrush.com/info/domain_vs_domain/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Relatorio de Backlinks dos concor-
rentes e de Lacunas de Backlinks

Os backlinks sdo um fator de classificagao muito importante, especialmente quando se
trata de links de recursos confiaveis da sua area. A ferramenta Lacunas de Backlinks ira
ajuda-lo a descobrir facilmente as oportunidades de linkbuilding com base nos backlinks
de seus concorrentes.

Mas primeiro, vocé precisa identificar seus concorrentes de backlinks, que podem ser
diferentes dos seus concorrentes de palavras-chave, ja que seus adversarios organicos
provavelmente possuem variados perfis de backlink. Digite seu dominio no Relatorio
de Backlinks e mude para a guia Concorrentes.

Seus concorrentes sao automaticamente classificados pelo Nivel de Competigao. Esta
métrica mostra a proximidade da concorréncia e é calculada da mesma forma que
o nivel de Competigao na Pesquisa Organica. A diferenca é que em vez de comparar
0 numero de palavras-chave em comum, ela usa o numero de backlinks comuns
em relacao ao numero total de backlinks de um dominio.


https://pt.semrush.com/analytics/backlinks?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/analytics/backlinks?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Vocé pode ordenar a tabela pelo nimero de Dominios de Referéncia Comuns,
0 nUmero total de Dominios de Referéncia ou o nimero de Backlinks. VVocé também
pode classificar pela Pontuagao do Dominio (DS), que mostra a proeminéncia de um
dominio com base na quantidade de backlinks, ou pela Pontuagao de Confianga (TS),
gue mostra a confiabilidade de um dominio com base na qualidade de seus backlinks.

Para encontrar os dominios com links para o site do seu concorrente, mas que ainda nao
deram um link para o seu site, cligue no nimero de Dominios Referentes Comuns. Isto
Ira leva-lo para o Relatdrio de Lacunas de Backlinks, onde vocé pode comparar até
cinco dominios, incluindo o seu. Selecione seu dominio no menu na parte de cima da
tabela para filtrar sites que nao possuem links para o seu site. Voila - vocé tem uma
lista de metas para sua estratégia de backlinks. Esta lista € ordenada automaticamente
pela Pontuagao de Confianga. Vocé pode optar por fazer a classificacao pelo nimero
de correspondéncias entre os dominios analisados ou pelo indice de Dominio.

Analise os backlinks dos concorrentes! @)


https://pt.semrush.com/analytics/gap/backlinks?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/analytics/backlinks?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Analise de Trafego

E uma boa ideia monitorar e analisar as fontes de trafego de seus concorrentes para
descobrir se vocé precisa expandir ou ajustar sua estratégia de marketing. Embora
nao consiga acessar 0s dados analiticos de seus concorrentes para obter os nimeros
exatos, vocé pode usar a ferramenta de Analise de Trafego da SEMrush e obter uma
estimativa precisa com base nos dados do fluxo de cliques de provedores terceirizados,
0 que seria suficiente para avaliar seus concorrentes. Basta digitar o dominio que deseja
analisar e comegar a absorver os insights.


https://pt.semrush.com/analytics/traffic/overview?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/analytics/traffic/overview?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Comece com a aba Visao geral de trafego
para obter um panorama rapido do
desempenho dos concorrentes em termos
de direcionamento de trafego. Descubra
de onde vem a maior parte de visitantes
deles, seja o trafego direto, de referéncia,
de pesquisa ou de midia social. Descubra
quais sites de referéncia, redes sociais
e mecanismos de pesquisa trazem mais
trafego para o site do seu concorrente.
Observe as taxas de rejeicao e as duracoes
medias das sessbOes para saber quais
dos seus concorrentes tém os sites mais
interessantes e, em seguida, estude
cuidadosamente 0s concorrentes mais
fortes. Vocé precisa entender por que
eles atraem visitantes e como os fazem
flcar no site. Quanto mais tempo o cliente
permanecer no site, maior a chance
de uma conversao.

Confira os relatérios com informagdes mais
detalhadas de sobreposicao de publico,

Analise o trafego dos
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fontes de trafego, paginas principais
do dominio pesquisado, distribuicao
geografica de trafego e distribuicao
de trafego entre subdominios de um site.
Vocé precisa ter uma conta paga com
extencao da ferramenta de Analise de
Trafego da SEMrush para obter relatorios
completos; caso contrario, vocé SO
consegue obter informacdes de amostra
para trés dominios: ebay.com, amazon.
com e searchengineland.com.

O relatério de Sobreposicado de publico
esclarece quantos usuarios visitam 0s
sites de dois (ou mais) concorrentes. Vocé
também pode comparar a taxa de leitura de
varias midias para encontrar 0s canais mais
promissores para andncios e conteudos.
Essas informagbes ajudarao a direcionar
seu publico-alvo com mais precisao
e a descobrir oportunidades de parceria.

concorrentes em detalhes o


https://pt.semrush.com/analytics/traffic/overview?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seoupdf
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O relatorio Fontes de trafego permite comparar varios concorrentes ao mesmo
tempo. Dessa forma vocé pode estimar o orcamento de marketing para cada um dos
canais digitais.

A aba Sites de destino também pode ajudar a refletir - ela mostra a lista de sites visitados
pelos usuarios logo apés o dominio analisado.

O relatério de Principais paginas (recentemente adicionado) ajuda a analisar o contetdo
principal ou os funis de conversdo de seus concorrentes, ja que a lista dos URLs mais
visitados pode incluir paginas de checkout, avaliacao e de agradecimento.

Também € possivel filtrar dados historicos e regionais na ferramenta, desde que vocé
tenha uma assinatura paga da ferramenta de Analise de Trafego da SEMrush.

Analise o trafego dos o
concorrentes em detalhes


https://pt.semrush.com/analytics/traffic/overview?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seoupdf

Pesquisa por
palavras-chave
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Pesquisa por palavras-chave

Nao ha como negar: a pesquisa de palavras-chave € o principal pilar de SEO
de qualidade. Para ganhar trafego relevante, vocé precisa encontrar palavras-chave
precisas e coloca-las para funcionar. Mas pesquisa de palavras-chave nado serve
sO para levar os clientes potenciais para o seu site, ela pode ser Util em todas as etapas
da sua estratégia de marketing digital.

A pesquisa de palavras-chave ajuda vocé a manter contato com seu publico, ja que
a consulta de pesquisa € a voz da demanda do cliente. Um mapa de palavras-chave
pode servir como uma forma de identificar nichos de mercado novos e rentaveis,
e pode até ser usado para moldar um esboco para sua estratégia de marketing. Mas
ainda assim, muitos profissionais de marketing abordam a pesquisa de palavras-chave
sem o respeito merecido.

Os motores de busca estao constantemente ajustando os algoritmos para melhor
decifrar a intengao dos usuarios e fornecer os resultados mais relevantes para uma
consulta. E no mundo de SEO que esta em constante mudanga, o SEMrush oferece
uma variedade de ferramentas para ajuda-lo a construir uma estratégia de palavras-
chave excepcional com o minimo esforco:

H 08

Visao geral Dificuldade Ferramenta Insights
das palavras- das palavras- Keyword de trafego
chave chave Magic organico

Pesquise a demanda e encontre os
termos exatos para chamar a atengao
de usuarios com palavras-chave

de cauda longa, cabecalhos curtos
ou perguntas-chave!



Visao geral das
palavras-chave EE=T

Paracomecar sua pesquisa de palavras-chave, faca uma lista de alguns termos e topicos
genéricos relacionados ao seu negocio e inicie a Visao geral das palavras-chave.
Digite uma das suas palavras-chave e pressione o botao Pesquisar.
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O SEMrush fornecera todos os dados que vocé precisa para
a analise inicial de palavras-chave. Vamos olhar a ferramenta

Visao geral das palavras-chave mais de perto:

Pesquisa paga. Esta secao
fornece o CPC (prego médio

por um clique) e a densidade
competitiva dos anunciantes que
fazem lances nesta palavra-chave.

Pesquisa organica. Volume
mostra o nimero médio

de pesquisas para a palavra-chave
do banco de dados escolhido por
més. O numero de resultados
indica quantos URLs aparecem
nos resultados da pesquisa.

Historico de antincios. Este
grafico mostra a estraté-

gia de lances na palavra-

-chave analisada nos ultimos

12 meses. Clique no grafico para
obter um relatério detalhado.

Copias de antincios. Se uma
palavra-chave tiver os resultados
da pesquisa paga, vocé vera
exemplos de trechos reais

do AdWords e anuncios de PLA.

Correspondéncia de Frase. Este relatorio mostra variaveis de frases
com palavras-chave direcionadas que s@o usadas em consultas

de pesquisa. Cliqgue em Visualizar relatério completo ou em uma guia
de Correspondéncia de Frases para expandir e obter dados adicionais
(Volume, Dificuldade das palavras-chave, CPC médio, Densidade
competitiva, NUmero de resultados, tendéncias de distribuicao

do volume e visGes rapidas da SERP em cache).

Palavras-chave relacionadas. Estas sdo as palavras que estao

de alguma forma conectadas com a palavra-chave que vocé esta
pesquisando. Este relatério também pode ser visualizado em versao
completa, onde vocé obtera as mesmas métricas do relatério

de Correspondéncia de Frase. Além disso, vocé vera o momento em
gue a palavra-chave foi atualizada pela ultima vez no banco de dados
e a porcentagem de proximidade da palavra com a palavra-chave alvo.

Encontre as palavras-chave certas!

Distribui¢gao CPC. O custo por
clique em diferentes bancos
de dados. Clicando em um

ird regenerar o relatério com
os dados correspondentes.

Tendéncia. Este grafico mostra
a distribuicao mensal do volume
de uma palavra-chave nos
ultimos 12 meses.

Resultados de pesquisa
organicos. A lista dos 100
melhores resultados que
aparecem para a palavra-chave
analisada.

©
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Ferramenta Keyword Magic =

Para criar uma lista poderosa de palavras-chave a partir de uma Unica palavra-chave
semente, va para a Ferramenta Keyword Magic. Esta ferramenta ira enriquecer sua
estratégia de palavras-chave com milhdes de sugestdes. Todas as palavras-chave sao
agrupadas automaticamente em categorias por topico de pesquisa, o0 que simplifica
muito o fluxo de trabalho.

Digite uma palavra de semente para comegcar a trabalhar na sua lista principal.

Vocé pode inserir até 7 palavras-chave de semente em diferentes guias de cada
lista. Desta forma, vocé pode criar listas para diferentes topicos ou campanhas
e, simultaneamente, executar varios relatorios com diferentes palavras-chave

ou diferentes opgoes de filtragem.
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Selecione um tipo de correspondéncia para obter
resultados mais especificos:

Correspondéncia Geral Correspondéncia de Frase Correspondéncia Exata mostra

é selecionada por padréao exclui as variagdes da palavra ideias de palavras-chave

e fornece o maior alcance semente dos resultados, mas com a mesma forma e ordem

de sugestdes. Vocé obtera ideias  deixa frases-chave com vérias exatamente como a palavra-chave
de palavras-chave com todas ordens de palavras. semente.

as formas da palavra semente
e sem a ordem exata.

Muitas palavras-chave de alto volume sao baseadas em perguntas, e essas frases
muitas vezes acionam SERP Features, o famoso resultado zero. A Ferramenta Keyword
Magic em um clique permite que vocé separe frases-chave com palavras-chave em sete
idiomas. Basta clicar no botdo Perguntas e obter os resultados.

Use filtros flexiveis para especificar o alcance das frases-chave com o intervalo
de contagem de palavras, volume de pesquisa, dificuldade de palavras-chave,
CPC e densidade competitiva. Inclua ou exclua palavras-chave com combinacdes
amplas ou exatas e escolha os recursos SERP para mostrar apenas as palavras que
as desencadeiam (algumas palavras podem desencadear varios recursos).

A esquerda da tabela de resultados, vocé verd os grupos sugeridos de topicos
relacionados. Vocé pode classifica-los pelo nimero de palavras-chave ou pelo volume
total das palavras-chave em um grupo. Explore esses grupos e subgrupos (clique
na seta azul ao lado do nome do grupo) para encontrar palavras-chave de cauda
longa e gerar ideias de conteudo. Observe que todas as suas opgoes de filtragem sao
aplicadas automaticamente a todos os grupos e subgrupos, qualquer um dos quais
pode ser excluido da compilagao clicando no icone do olho.
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A tabela contém informacdes sobre volume, dificuldade de palavras-chave, CPC
e densidade competitiva para cada palavra-chave. Ela também fornece uma
visdo rapida da SERP e o numero de recursos da SERP desencadeados (deslize
para ver quais deles). Classifique a lista por qualguer métrica para atender as suas
necessidades. Marque as caixas ao lado das palavras que vocé gosta, ou exporte todas
as palavras da lista, ou apenas as palavras do grupo selecionado clicando em Exportar
para XLSX e escolhendo uma opgao.

Da mesma forma, vocé pode salvar suas palavras no Analisador de Palavras-chave
para pesquisas futuras. La vocé pode atualizar métricas a qualquer momento para
obter os dados mais recentes (incluindo métricas de algumas palavras-chave que
nao foram encontradas mesmo no extenso banco de dados da Ferramenta Keyword
Magic) e avaliar o potencial de clique e os principais concorrentes para qualquer
palavra-chave. Também a partir do Analisador de Palavras-chave vocé pode enviar
suas palavras-chave para outras ferramentas do SEMrush (Rastreamento de Posicoes
e a Ferramenta PPC Keyword Tool).

Colete ideias de palavras-chave! @
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Dificuldade das palavras-chave =%

SEMrush e a Ferramenta de Dificuldade das palavras-chave podem ajuda-lo a estimar
o quao dificil sera obter boas classificacoes para uma palavra-chave especifica. Com
esta ferramenta, vocé pode avaliar até 100 palavras-chave e obter a pontuacao
de dificuldade com base na autoridade dos 20 principais dominios que ranqueiam
para palavra-chave dada.

O indice de dificuldade é uma porcentagem (1-100%). Quanto maior for o indice, mais
dificil seria ultrapassar seus competidores nos resultados de pesquisa organica. Além
da dificuldade, o relatério mostra o volume mensal de uma palavra-chave, o nimero
de URLs em resultados organicos e os recursos SERP. Vocé também pode obter uma
visao rapida da SERP e as tendéncias de popularidade de uma palavra-chave ao longo
de 12 meses.

Aestimativa dedificuldade de palavras-chaveiraajuda-loapriorizare compreender, guanto
trabalho sera necessario para promover seu site para uma palavra-chave especifica.

Encontre palavras-chave 0
com pouca concorréncia!


https://pt.semrush.com/info/kdt/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seoupdf
https://pt.semrush.com/info/kdt/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Organic Traffic Insights [H%=*

E chato, mas o Google Analytics muitas vezes esconde as palavras-chave para o qual
seu site esta indexado. A ferramenta Organic Traffic Insights oferece a solugao para
esse problema, para que vocé nao precise basear seu SEO na estimativa. Ao conectar
a sua conta do Google Analytics ao SEMrush, vocé recebera uma lista detalhada
de suas palavras-chave rotuladas como "néo fornecidas’.

Abra um projeto no SEMrush e clique no Organic Traffic Insights para comecar
a analisar suas paginas de destino, medindo seus esforcos de SEO, e buscando pontos
de crescimento do trafego.
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O assistente de configuracao solicitara que vocé conecte sua conta do Google
Analytics. Vocé também pode conectar o Google Search Console e mesclar os dados
das ferramentas do Google em um relatorio com a possibilidade de filtrar e classificar
por varias métricas. Embora este passo seja opcional, recomendamos fazé-lo para ter
mais dados analiticos e tirar o maximo proveito da nossa ferramenta.

O proximo passo é selecionar seu pais e dispositivo alvo (vocé podera mudar isso mais
tarde). Agora, clique em Ir para Organic Traffic Insights para gerar um relatdrio.

Vocé recebera uma lista com suas 50 paginas de destino com melhor desempenho
e métricas de trafego de busca organica. Por padrao, a ferramenta exibira resultados
dos ultimos sete dias, mas vocé pode escolher um outro intervalo de datas. A tabela
fornecera informacoes sobre:

Sessoes. Calcula as visitas de usuarios com enderecos IP Unicos
que, de algum modo, interagiram com um site dentro de um periodo
definido (30 minutos por padrdo). O nimero de sessdes representa
a quantidade de trafego de um site.

Novas sessoes. Esta métrica
estima a porcentagem
de primeiras visitas.

Paginas / Sessoes. Esta

€ a média de niumero de paginas
do seu site que o usuario visita
por sessao.

Metas e objetivos. Se vocé
configurou metas no Google
Analytics, esse bloco irda mostrar
a progressao.

Duragao média da sessao.

Mostra por quanto tempo

(em média) seu publico permanece
nas suas paginas de destino.

Taxa de rejeigao. Esta

é a porcentagem de sessoes
de uma Unica pagina, quando
um usuario ndo navega em seu
site para além de uma pagina.
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Abaixo vera a lista de paginas de destino que pode ser ordenada por varias métricas
para ajuda-lo a analisar o desempenho de cada pagina. Cligue em um numero azul
nas colunas de palavras-chave para descobrir quais palavras estao direcionando
o trafego e quais posicdes elas ocupam. Vocé pode escolher o provedor de palavras-
chave. As palavras-chave do banco de dados da SEMrush aparecem com volume
de trafego, dificuldade de palavras-chave e a parcela de trafego que uma palavra-chave
traz. O Google Search Console mostrara as taxas de clique, o numero de cliques que
trouxe os usuarios da SERP para a sua pagina e o nimero de impressodes (quantas
vezes o link para o seu site foi visto na SERP por um usuario).
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O relatorio de palavras-chave mostra um grafico que representa a dinamica do nimero
de uma sessao ao longo do tempo e uma lista de palavras-chave. Vocé pode pesquisar
a lista ou aplicar filtros para definir intervalos para varias métricas. Vocé também pode
filtrar palavras-chave por tipo:

Novas. Palavras-chave para Perdidas. Mostra palavras-chave  Vencedora. Palavras-chave que
as quais seu dominio esta para as quais o seu dominio ganharam posicgdes.
classificado no ultimo dia ja estava classificado, mas até

do mtervaI(B de tempo selecionado, o ﬁna.l do intervalo de temp.o i Perdedora. Palavras-chave que
mas que ndo ocupavam essas selecionado perdeu as posigdes.

2 R perderam posigdes.
posic¢des no primeiro dia.

Esta filtragem altamente conveniente ndo esta presente no proprio Google Search
Console, mas a ferramenta Organic Traffic Insights oferece essa opgao. Vocé também
pode enviar as palavras-chave para a ferramenta Position Tracking ou exportar
o relatorio para CSV ou Excel.

Desbloqueie as palavras- o
chave "nao fornecidas"!
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Linkbuilding
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Linkbuilding

Um forte portfolio de backlinks € um dos fatores mais importantes do sucesso
de SEOQ. Varios backlinks de recursos autorizados enviam um sinal forte para os motores
de busca sobre a qualidade do seu conteldo e, consequentemente, aumentam suas
chances de ganhar posigoes altas nos resultados de pesquisa. E nem precisa dizer que
também € uma boa fonte de trafego relevante para o seu site.

Linkbuilding inclui varias etapas: detectando oportunidades para backlinks novos,
analisando a qualidade do seu perfil de backlinks e mantendo o perfil de backlinks livre
de backlinks toxicos.

E para cada passo desse processo SEMrush oferece uma ferramenta especial para
ajuda-lo a manter seu portfélio de backlink em sua melhor forma:

> |

X & 74

Analise Auditoria Ferramenta
de Backlinks de Backlinks de Linkbuilding
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Analise de Backlinks BE=0

Qualquer estratégia de linkbuilding comeca com analise do seu atual portfolio
de backlinks. Ela precisa ser regularmente revisada para acompanhar seus lados fortes
e fracos. Além disso, a analise dos perfis de backlinks dos seus concorrentes ajuda
a revelar novas oportunidades para enriquecer o seu.

Ao digitar o seu dominio (ou qualquer link que vocé gostaria de analisar) na ferramenta
de Backlinks, vocé tera uma visao geral do perfil de backlinks atual do site.

A aba Visao geral permite ver varias métricas quantitativas do perfil, como o nimero
total de backlinks, o nimero de dominios que deram links para o site analisado
(um dominio, um subdominio ou uma pagina especifica que vocé selecionou), 0 nUmero
de IPs referentes, e os niveis de conflanca do dominio e site.

Vocé também pode ver o desempenho desse perfil de backlinks em dinamica.

O widget de New & Lost Backlinks mostra como o numero de backlinks foi alterado
nos ultimos 3 meses, 1 ano ou um periodo de tempo maior.
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Se uma data tiver um simbolo de
Notificacbes, vocé pode clicar nele
para descobrir se houve flutuagdes
significativas nas SERPs naquele dia, o que
poderia ser um sinal de uma atualizagao
do Google.

Se quiser analisar o perfil de backlinks com mais detalhes, va para a aba Backlinks.

Além de tipos de backlinks mais comuns no portfélio analisado (texto, imagem ou outro)
e a porcentagem de links com um atributo no follow, vocé pode visualizar a lista real
de backlinks. Se estes forem os seus backlinks, vocé pode filtrar os links suspeitos
e adiciona-los a lista de Disavow. Se vocé estiver analisando o perfil do seu concorrente,
0s links dessa lista podem ser oportunidades valiosas de linkbuilding.
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Na aba Ancoras, vocé pode analisar as ancoras dos seus backlinks. Classifica-las
pelo numero de backlinks, o nimero de dominios referentes e a hora quando foram
exibidas pela primeira vez e pela ultima vez, permite que vocé veja 0s mais populares
e 0S mais recentes.
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As abas Dominios de Referéncia e IPs de Referéncia mostram a distribuicao por TLD
e por pais do seu portfdlio de backlinks, ou seja, quais dominios e quais IPs de referéncia
tém mais links para os eu site.

Vocé pode usar essas informacdes para fazer uma analise profunda do portfolio
de backlinks do seu concorrente, ja que o numero de backlinks por si s6 nao
€ muito representativo.

A guia Paginas Indexadas fornece informacdes sobre as paginas do seu site que
receberam backlinks.

Aquivocé também pode ver quantos backlinks uma pagina obteve; quantos links externos
ela possui, ou seja, para quantas paginas em dominios externos ela aponta; e quantos
links internos levam desta pagina para outras paginas do mesmo dominio.

Vocé pode exportar os dados de qualquer aba para um arquivo .csv ou .xIs usando o botao
Exportar. Isso é Util para usar os dados em outras ferramentas de backlinks e relatorios.

Analise os seus backlinks o
e os do seu concorrente
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Analise em lote

A ferramenta Analise em lote permite ver e avaliar os portfolios de backlinks de até
200 URLs em termos de Pontuacao de Autoridade, quantidade de backlinks, dominios
de referéncia, IPs e formatos de backlinks.

Este relatorio € Util para comparar seus conteudos e analisar o seu desempenho em
comparagao com a concorréncia.

Vocé pode exportar os dados de qualquer aba para um arquivo .csv ou .xls usando
0 botdo Exportar. Isso é Util para usar em outras ferramentas de backlinks e relatérios.

Analise backlinks

de até 200 URLs
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Auditoria de backlinks B

Além de detectar novas oportunidades de construgao de links, sua tarefa principal
é manter o seu perfil atual atualizado e ndo ser penalizado pelo Google por ter muitos
links toxicos. Um monte de links de recursos suspeitos muitas vezes mostra que
um site usa técnicas de SEO Black Hat, que com as ultimas atualizagées do Google
traz um alto risco de penalidades e san¢des.

Se a ferramenta Backlink Analytics é especialmente Util para analise em massa,
a Auditoria de Backlinks fornece uma visao aprofundada dos backlinks do seu dominio
e permite que vocé mantenha o seu perfil em 6tima condicao operacional. Isto inclui
detectar os backlinks toxicos, adiciona-los a lista de rejeicao ou entrar em contato com
o proprietario do dominio para apagar os links, e monitorar seu progresso, observando
de perto links novos e perdidos.

Integracoes

Para ajuda-lo a trabalhar com todo o escopo dos seus backlinks, a Auditoria de
Backlink agora apresenta varias integragoes.

I
Google
(o0 |
Search Google_
9 Console Analytics Majestic

Ao integrar sua conta SEMrush
com o Google Search Console,
vOCé vai ver a imagem completa
do seu perfil de backlinks, serd
capaz de atualizar facilmente
sua lista de rejeicao e ter

dados atualizados sobre os
backlinks rejeitados.

Os dados do Google Analytics
mostram quais backlinks trazem
trafego para seu site. Esta
informacao é depois utilizada para
recalcular a Pontuagao Toxica

dos backlinks, diminuindo o risco
potencial de backlinks valiosos.

Se vocé tiver uma conta Majestic,
integrando-a com o SEMrush

Ihe dara a grande vantagem

de usar uma solucédo de auditoria
de backlink abrangente. Com
esta integragao, juntamente com
os dados do SGC e GA, vocé tera
aimagem completa do seu perfil
de backlinks.
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Detectar links toxicos

Para detectar backlinks potencialmente toxicos, vocé pode comecgar com a aba
Auditoria. Ela mostra todos os seus backlinks divididos em trés listas: Para revisao,
Lista branca e Todos os links.

Na primeira execugao da ferramenta Backlink Audit, havera um ndmero igual de links
nas listas Para Revisao e Todos os Links, com a primeira diminuindo de tamanho
a medida que vocé trabalhe com o seu perfil.

A ferramenta Backlink Audit classifica os backlinks toxicos, a fim de criar Pontuagao
Toxica, e apresentar uma lista na primeira pagina da qual estdo sendo mostrados
os links com a maior Pontuagao toxica. Pontuacao toxica € a forma da ferramenta
de determinar quais de seus links sdo 0s mais perigosos para o seu site. E baseada
em uma escala de 0 a 100, sendo 0 seguro e 100 - extremamente toxico, e usa mais
de 50 diferentes marcadores toxicos.

Vocé também pode selecionar os marcadores toxicos que vocé acha mais nocivos
e encontrar os backlinks que sao considerados toxicos de acordo com a lista
de marcadores que vOCé criou.
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Voceé vali ver os seus backlinks organizados pela Pontuagao Toxica, com o backlink que
tem a maior pontuagao Toxica indo em primeiro lugar.

Ao clicar sobre o valor da Pontuagao Toxica do backlink, vocé vera a lista de marcadores
de toxicidade que foram associados a este link.

Rejeitando links

Vocé pode rejeitar o link nocivo, clicando em Excluir e selecionando a opcao Disavow.

Se os dominios listados no seu perfil
de backlinks tem certos parametros
em comum, eles serdo agrupados por
este parametro e vocé sera capaz de
rejeitar ou remover todo o grupo.

Essesparametrosindicamqueosdominios
No grupo tém o mesmo proprietario e tém
caracteristicas semelhantes:

GA — os dominios tém o mesmo registro no
Google Analytics

AdSense ID — os dominios compartilham uma
ID do Google AdSense

IP — os dominios tém o mesmo endereco IP
Paginas espelho — os dominios tém interface
similar, conteudo idéntico e, supostamente,

0 mesmo proprietario

Informagoes Whois — os dominios tém a mesma
informagdo Whois
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Agora, clicando em rejeitar, vocé vai enviar o dominio a sua lista de Rejeigao, que esta
disponivel devido a integragao com o Google Search Console.

Para rever o estado atual dos backlinks que vocé enviou para a lista Negar, vocé pode
Ir para a guia Rejeitar.

Outreach

Se vocé preferir entrar em contato com o proprietario do site e pedir-lhe para remover
o link (ou altera-lo), selecione Remove e adicione esses links para a lista de remogao.

Na aba Remover, vocé vera os dominios adicionados a lista e contatos para esses
dominios, que a ferramenta Auditoria de Backlinks encontra automaticamente.
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Se vocé integrar sua conta do Gmail com a ferramenta, vocé sera capaz de enviar
0 e-mail para o proprietario do site diretamente da ferramenta. Ao clicar em Enviar,
vocé sera direcionado a um modelo de e-mail, pedindo ao proprietario para excluir
os links para o seu site.

Apos o envio do e-mail, vocé sera capaz de rastrear o e-mail na coluna Status.

Os estados de e-mail B Nioenviado W Entregue @ Aberto

incluem: B Enviado B Respondido
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Monitorando o progresso

O relatorio de Lost & Found ajuda a monitorar os links que vocé ganhou e perdeu
ao longo do tempo, o que o ajuda a ficar atualizado. Ele permite que vocé acompanhe
0 seu sucesso de linkbuilding monitorando os links novos e mantendo contato com
os dominios com links perdidos e quebrados.

Na parte de cima do relatorio vocé pode ver o grafico que mostra seus links Novos,
Quebrados e Perdidos nos ultimos 30 dias.

O link é considerado novo se ele apareceu nos ultimos 30 dias.

O link é considerado quebrado, se a pagina em que vimos o backlink antes esteve
indisponivel por 60 dias ou menos.

O link é considerado perdido se ndo foi encontrado nos ultimos 60 dias ou menos.

Neste grafico, vocé também pode ver as notas que fornecem informagdes sobre
possiveis atualizagbes do Google ou quaisquer melhorias dos algoritmos SEMrush
nessas datas.
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Mais adiante, o relatorio mostra a lista de todos os seus links novos, perdidos
e quebrados, que vocé pode processar um por um ou em massa.

Com a funcao Mover grupo de backlinks, vocé pode manter os backlinks selecionados
ou exclui-los.

Se vocé decidir manter o link ou um grupo
de links, vocé pode envia-lo para a lista
branca clicando no botéo lista branca.

Se vocé decidir elimina-lo, vocé sera capaz
de envia-lo para a lista de Remogao e entrar
em contato com o proprietario do site
através do formulario de divulgagao, ou
envia-lo diretamente para a lista de rejeicao
usando o botao Rejeitar.



Vocé pode agrupar os links por URL ou por dominio.

Se voceé selecionar o dominio, sera capaz de usar
o checkbox de «Completamente».

@ Olink é considerado @ O link é considerado
completamente novo, se completamente perdido
vocé nunca teve backlinks se vocé nao tem mais
deste dominio antes. backlinks do dominio

selecionado.

Ao aplicar os filtros avangados, vocé pode filtrar
0s backlinks com determinados parametros.

O filtro de marcadores Toxicos é semelhante ao da aba
Audit, que mostra a lista de todos 0os marcadores toxicos
que influenciam a pontuagao toxica de backlink.

O filtro Follow & No follow permite filtrar os backlinks
com o atributo no follow.

O filtro de Ancoras permite obter os backlinks com
0s textos ancora especificos.

Depois de selecionar os backlinks necessarios, vocé pode
executar as mesmas agoes na guia Audit: envia-los a lista
branca ou exclui-los.

Realizar uma auditoria o
detalhada de seus backlinks
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@ Olink é considerado
completamente quebrado
se todos os backlinks
do dominio selecionado
estao quebrados.


https://pt.semrush.com/backlink_audit/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Ferramenta de Linkbuilding H=%

Nos ultimos anos, o processo de linkbuilding passou a ser uma atividade de RP. Adquirir
links de alta qualidade e manter sua carteira de backlinks em boa forma € um trabalho
em tempo integral, e como os backlinks sdo um dos mais fortes sinais de classificacao
da busca, eles exigem uma grande dose de atengao.

Para ajuda-lo a descobrir as melhores e mais relevantes oportunidades de backlink
e agilizar suas campanhas de linkbuilding, o SEMrush desenvolveu a ferramenta
de Linkbuilding.

As fungoes dela podem ser divididas em trés etapas:

@ Encontrar recursos @ Automatizar @ Monitorar
relevantes para o contato 0 progresso
obter backlinks

Encontrar oportunidades

QuandooSEMushsugereosdominiosdosquaisvocédeveriaobterbacklinks,eleusavarias
fontesdeinformacao. Entreelesalistadepalavras-chaveparaosquaisvocédesejaganhar
classificagao mais elevada; os backlinks de seus concorrentes organicos; as mengoes
de sua marca; a lista de URLs que vocé envia manualmente; e Backlinks perdidos
descobertos durante a Auditoria de Backlinks. E ao conectar o Google Search Console
no projeto, vocé pode excluir os backlinks de sites que ja tém links para o seu site.

Vocé pode ver todas as categorias na aba Prospects.


https://pt.semrush.com/link_building/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/link_building/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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AcategoriaRejeitado contém os prospectos com os quaisvocénao desejatrabalhar. Para
um dominio ser listado como Rejeitado, vocé precisa exclui-lo de qualquer outra lista
clicando no sinal da cruz.

Vocé pode filtrar os prospectos aplicando varios filtros.

Os prospectos sao listados em ordem de Avaliacao, que € baseada em mais de
50 fatores e fornece informagdes sobre a qualidade da fonte de backlink
e acessibilidade. Quanto maior for o valor dos backlinks que podem ser adquiridos
deste dominio e a facilidade de adesao, maior sera a classificagéo.
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No relatorio detalhado de um prospecto, vocé pode ver varias métricas de qualidade
de Dominio, Relevancia do Dominio e Saude do Dominio.

Informacgéao sobre
a qualidade do dominio
baseia-se no:

@ Numero de backlinks
que levam ao prospecto
do dominio

B Numero de dominios
de referéncia, que
se referem ao dominio

@ Numero de palavras-
chave para quais

o dominio classifica entre

os top-100 no Google

B O trafego estimado
do o més anterior

(de acordo com os dados

do relatorio de Analise
de Trafego)

Informacdes da
Relevancia do dominio
sao baseadas em:

@ Categorias em comum
entre o seu site e o site
do prospecto (arte, ciéncia,
negacios etc.)

B A presenca de links
para os sites de seus
concorrentes no site do
prospecto

A informacao de
saliide do dominio
baseia-se na:

B Classificagao
de seguranga, que mede
risco provavel de ter um
backlink deste dominio
para o seu site (0 - nenhum
risco, 100 - risco muito
elevado)

B A presenca de sinais
perigosos que indicam que
o prospecto foi penalizado

B E apresencade
sinais potencialmente
perigosos que podem
indicar que o prospecto
tem um alto risco de levar
uma penalidade.

Com base nas informacdes no relatorio detalhado, vocé pode tomar uma decisao sobre
rejeitar esse prospecto ou avancar com ele.

Automatizando o contato

Se vocé decidir comecar a trabalhar com o prospecto,
pode envia-lo para a lista In Progress com uma das

estratégias de linkbuilding aplicada. Vocé também pode

criar até 7 estratégias personalizadas.

Cada estratégia fornece um modelo de e-mail, que
especifica as condicoes de colocagao do seu link no site

do prospecto. Algumas estratégias tém varios modelos
(por exemplo, o e-mail de primeiro contato e um follow-
up), que sao baseados nas melhores praticas da area.
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Clicando em Enviar vocé vai acessar o modelo e podera personaliza-lo as suas
necessidades. Vocé pode conectar sua conta do Gmail para poder enviar e acompanhar
e-mails diretamente a partir da ferramenta de Linkbuilding, ou vocé pode usa-la como
um gerador de modelos.

A ferramenta trabalha de forma muito parecida a ferramenta Backlink Audit, no entanto
ela tem um proposito de comunicagao diferente.
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Acompanhamento do progresso

Depois de comecar a trabalhar com o prospecto, vocé pode monitorar seu progresso na
aba Monitoramento. Aqui vocé pode ver se o backlink é visivel no dominio de referéncia
selecionado e seu status.

B Links Ativos sao seus backlinks atuais nos Il Links Perdidos sao os backlinks que
sites selecionados. deveriam estar ativos, mas nao foram
vistos durante os ultimos 60 dias.

B Links Quebrados sao os links nas paginas @ Links Indefinidos cujo status o SEMrush
que nao funcionam corretamente. foi incapaz de definir.

Vocé pode baixar o arquivo CSV com a lista de seus backlinks usando o botao Exportar
no canto superior direito.

Acompanhe o alcance da sua o
atividade em um s6 lugar


https://pt.semrush.com/link_building/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Monitoramento
de Posicao
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Monitoramento de Posicao

Para ganhar no jogo de SEQ vocé tem que ficar atento a suas classificagoes, volatilidade
de SERP, e flutuacdes de algoritmos do Google. Mesmo se vocé criar uma pagina
perfeitamente otimizada que vai parar nas primeiras posicoes, nao tem como garantir
que ela ficara nessa posicao por muito tempo.

Constantemente monitore e analise as alteragcdes nas SERPs para encontrar
oportunidades, amenizar as perdas e melhorar o seu desempenho. SEMrush
oferece algumas ferramentas poderosas para ajuda-lo a ficar atento e ajustar a sua
estratégia de SEO:

Rastreamento Sensor
de Posigao
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Monitoramento
de Posicao LEE=T A

Rastreamento de posicao é uma ferramenta potente e versatil projetada para
monitorar simultaneamente o desempenho do seu site em varios locais geograficos
e em diferentes dispositivos. Vocé também pode obter informacdes detalhadas sobre
0s recursos SERP, encontrar a sua concorréncia local e comparar seu desempenho
com até 20 competidores.

Va para a secao de projetos do kit de ferramentas SEMrush, abra um projeto ou crie
um novo com o dominio que vocé deseja acompanhar e configure o Rastreamento
de Posigao.


https://pt.semrush.com/position-tracking/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Primeiro, escolha a parte do site para
rastrear. Por padrao tera o rastreamento
do dominio raiz, ou seja, a ferramenta vai
analisar todos os subdominios e subpastas
do site. Vocé pode escolher qualquer
subdominio especifico, uma URL exata

ou uma subpasta com até 3 subpastas
subsequentes. Nesta etapa, vocé também
pode adicionar o nome de Negocios

do Google MyBusiness para rastrear a sua
presenga nos Pacotes Locais.

Em seguida escolhe um pais
(opcionalmente, uma regiao e cidade)

e um dispositivo. Vocé pode adicionar
mais locais e / ou dispositivos dentro

de um projeto. Repare que alguns paises
tém selegao de idioma.

Agora adicione seus concorrentes.

Este passo é opcional, e cabe a vocé
adicionar dominios manualmente, ou usar
sugestoes de seus rivais da busca
organica ou paga do SEMrush.
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B3 E finalmente, a pega central - suas

palavras-chave. Mais uma vez, vocé
pode adiciona-las manualmente, ou usar
sugestoes da SEMrush. Vocé também
pode importar listas de arquivos .txt ou
.csv, ou transferir os dados diretamente
do Google Analytics, conectando sua
conta. Vocé também pode misturar todas
elas. Lembre-se que vocé pode usar

a Ferramenta Keyword Magic e Organic
Traffic Insights para enviar palavras-
chave para a ferramenta de Rastreamento
de Posicao.

B cClique em Iniciar rastreamento.

O relatério Landscape da ferramenta de Monitoramento de Posicao é o lugar para
obter uma visao geral rapida da sua campanha de monitoramento. Daqui vocé pode
ver a tendéncia de visibilidade e trafego estimado do seu dominio e as principais
palavras-chave.

O primeiro que vocé vera € a aba de Visao geral, onde vocé pode comparar até cinco
dominios ao mesmo tempo. Repare que a campanha de rastreamento comeca no dia
da configuragao e vocé precisa esperar um pouco para que ela registre o progresso.

Compare até cinco dominios de uma vez na aba Visao geral, obtendo resumo da
visibilidade, trafego estimado e posigao média de seu dominio para cada palavra-chave
gue estiver acompanhando.
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O primeiro que vera é a aba Visao geral, onde vocé pode comparar até cinco dominios
de uma vez. Repare que a campanha de rastreamento comecga a partir do dia de
configuracao, e vocé precisa esperar algum tempo poder monitorar o progresso.

Primeiro, vamos falar sobre o menu principal:

Ultima  atualizagdo.  Mostra
quando a informagdo da
campanha foi atualizada.

Palavras-chave. Adicione ou
remova palavras-chave de sua
campanha.

Tipo. Seleciona Organico ou
AdWords para alternar entre
resultados de busca organica
ou paga.

Dispositivo & Localizagao. Assinantes Guru e Business podem adicionar
novos locais e dispositivos para a campanha (importando palavras-chave
de um relatdrio existente ou adicionando um novo conjunto).

Concorrentes. Este botdo per- Volume. Analise dados locais
mite que vocé edite sua lista de ou nacionais.
concorrentes.

Rank Count. Permite excluir Pacotes Locais e Melhores Histérias do
Rank Count (por exemplo, se um SERP tem um Pacote Local com
trés resultados organicos, o primeiro resultado embaixo dele sera
considerado como o quarto).

No topo da aba Visao Geral tem um grafico de tendéncia; vocé pode alternar as
opgbes de Tendéncia de Visibilidade, Trafego estimado (ambos sdo baseados em
classificagbes dos sites e CTRs das palavras-chave especificas), e Posigao média. \Vocé
pode alterar os intervalos de datas, ver as notas de sinalizagao de atualizagdes do
Google, ou adicionar suas notas personalizadas.

Abaixo do grafico de tendéncia fica a Visao geral das classificacoes, a pedra angular

do Rastreamento de Posicao.
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Esta tabela apresenta as palavras-chave especificas, os recursos de SERP que eles
ativam, o seu CPC e Volume, e as posigdes atuais de todos os dominios selecionados.

Numeros verdes e vermelhos com setas indicam a posigao, (que pode ter aumentado
ou diminuido). Clicando em qualquer posigao ird revelar a classificacdo da pagina
de destino exata para a palavra-chave especifica. Clique em Visualizar SERP para
obter uma visao rapida da SERP.

Voceé pode filtrar por palavra-chave, ou
abrir os menus suspensos para filtrar:

Principais posicoes e mudangas. Recursos de SERP. Este filtro permite que vocé encontre palavras-chave
Define varias posi¢cOes paratodas que ativam determinados recursos de SERP, ou, alternativamente,
as palavras-chave, ou mostra as que ndo tém estes recursos (selecione Feature on SERP ou Feature
apenas palavras-chave novas not on SERP). Vocé também pode optar por ver se o dominio estiver
ou perdidas dentro do intervalo ranqueado nos recursos de SERP.

de tempo selecionado.

Tag. Incluir ou excluir palavras- Volume. Especifique uma faixade Filtros avangados. Reduz a lista,

chave com tags especificas volume do seu interesse. incluindo ou excluindo frases-
ou cligue em Gerenciar tags chave com certos parametros,
para abrir uma janela para e certos valores de CPC.

a organizagao de tags.

Todos os relatérios da ferramenta de Rastreamento de posigao podem ser exportados
para um arquivo Excel ou CSV. Os relatodrios da Visao, Classificagoes, Descobertas
de Concorrentes, Dispositivos e locais também podem ser exportados para
um arquivo PDF.
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Vamos dar uma olhada nas abas restantes da

ferramenta de Rastreamento de Posigao:

Ranking Distribution. Aqui vocé pode comparar
a visibilidade dos dominios e trafego estimado
para descobrir tira mais proveito de palavras-chave
especificas. Compare todos os concorrentes de uma
vez ou escolhe os concorrentes especificos; selecione
o intervalo de tempo e filtre por recurso de SERP para
obter resultados mais precisos.

Vocé também vai ver as tabelas com dados de
desempenho de dominios nos top 3, top 10, top 20
ou top 100 resultados de pesquisa. Estes relatérios
mostram a quantidade de palavras com quais
o dominio classifica. As colunas New e Lost mostram
as palavras que atingiram um determinado intervalo
de posicao, ou sairam dele, no periodo selecionado.
As colunas Improved e Declined mostram flutuagdes
nas posigoes. Clique sobre o nimero de palavras-
chave em qualquer coluna para gerar o relatério de
Classificagoes filtradas para aquelas palavras exatas.

Landing Pages. A lista de paginas de destino de
todos os dominios que se classificam para pelo
menos uma palavra-chave. Para cada URL vocé tera
as informacdes sobre quantidade de palvras-chave,
o trafego diario estimado, posicao média, e o volume
total de todas as palavras-chave. A tabela mostra
métricas para o primeiro e o ultimo dia do intervalo
de tempo selecionado, e a diferenga entre eles. Ao
clicar sobre o nimero total de palavras-chave de um
dominio a ferramenta ird expandir a lista de palavras-
chave, mostrando informagdes sobre cada uma,
incluindo os dados sobre recursos de SERP. Se vocé
estiver monitorando as pesquisas nos dispositivos
moveis, também verd se o dominio contém paginas
moveis aceleradas (icone AMP).

O relatdrio Landing Pages tem filtros avangados para
palavras-chave e seus volumes, e também permite
filtrar palavras Novas (no top 100), Perdidas (que
sairam da lista de do top 100), e Tagueadas.

Dispositivos e Localizagao. Essa guia permite que
vocé compare a sua classificagdo em diferentes
dispositivos e locais. Na parte de cima vera um grafico
de tendéncias que é o mesmo do relatério de Visao
geral, exceto que ele permite que vocé acompanhe
o desempenho do seu dominio (visibilidade, trafego
estimado e a posigdo média) em até 10 locais
e dispositivos diferentes.

Atabela Device & Location permite que vocé compare
a sua classificagdo e os volumes de palavras-chave
em dispositivos e locais diferentes, permitindo estudar
a demanda, priorizar e avaliar mercados diferentes.

Classificagoes. Esta é uma versdo mais detalhada do
relatorio de Visao geral. Aquivocé pode filtrar palavras-
chave, ver as posigdes no primeiro e o ultimo dia do
intervalo selecionado, e obter o grafico de tendéncias
de classificagbes para cada palavra-chave.

Competitors Discovery. Este relatério ird fornecer
o mapa de competigdo, um grafico que mostra
os 10 principais rivais com base em sua posigéo
média e o nimero de palavras-chave para quais eles
classificam. Confira os relatérios de Concorrentes e os
Ganhadores & Perdedores para exibir os 10 principais
dominios dos diferentes relatérios da SEMrush.

A tabela de Concorrentes abaixo do mapa de
Competicao apresenta a lista de todos os dominios
gue competem com as palavras-chave que vocé esta
rastreando. Ela mostra a visibilidade do dominio,
o trafego estimado, a posicao média, e o niimero
de palavras-chave de sua campanha para as quais
o dominio classifica.

Use os botdes ao lado dos nomes de dominio - Defina
como concorrente para adicionar o dominio a lista
de concorrentes da sua campanha e Lista negra
para excluir o dominio de resultados. Ao lado dos
concorrentes que ja estdo incluidos em sua campanha
vocé terd opgao de remover o site dos concorrentes.

Repare que o relatério de Competitors Discovery
depende da localizagao e do dispositivo que vocé tem
configurado para sua campanha. Vocé pode visar
areas especificas para encontrar a sua concorréncia
local. Para aumentar a relevancia dos resultados
vocé pode excluir até 20 concorrentes; selecionar
a profundidade da SERP (de 3 primeiras posicbes até
os primeiros 100); definir o nUmero de resultados em
uma pdgina (10, 20, 50, ou 100 dominios); e filtra-los
pelos recursos de SERP.

Featured Snippets. Featured Snippets é um ativo
da ferramenta de Position Tracking que pode ajudar
a analisar e conseguir posicionar sua empresa nos
trechos em destaque nas SERPs.

Comece selecionando dominio (subdominio, pasta
ou URL) que pretende examinar e as posigdes em
que ele estd classificado (quanto mais proximo
o dominio esta do topo da lista, mais provavel
¢ a aparigcdo dele nos SERP Features).



Na parte de cima da aba de Featured
Snippets ha dois widgets:

@ O numero de palavras-chave com
Featured Snippet mostra o quanto
de visibilidade e trafego estimado vocé
obtém gracas a sua posic¢ao nos Featured
Snippets, e os resultados potenciais
que vocé pode alcancar se aproveitar
as oportunidades sugeridas.
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@ Tendéncia de Featured Snippets
exibe alteragoes no numero total
de palavras-chave capazes de ativar
Featured Snippets e a parcela daqueles
que o dominio ja ocupa.

A lista de palavras-chave abaixo dos widgets mostra as palavras-chave com Featured
Snippets, 0 seu volume, as posicoes da pagina de destino, e ganho ou perda de trafego.
Vocé pode obter essas informacdes nas seguintes abas:

Oportunidades. Essa aba lista palavras-chave que
ativam Featured Snippets, e para o quais o dominio
de destino ndo estd em destaque. Ela também
mostra a diferencga de posi¢des organicas entre o seu
site e o dominio que ocupa Featured Snippets. Se
a diferenga for positiva, isso significa que vocé
estd melhor na classificagdo do que o dominio
apresentado, e tem uma boa chance de ser destaque.

Em destaque. Aqui vocé verd quais palavras-chave
colocaram o dominio alvo num Featured Snippet.

Novo. Mostra onde o dominio obteve Featured
Snippets dentro do intervalo de tempo selecionado.

Perdido. Mostra onde o dominio perdeu um de seus
Featured Snippets dentro do intervalo de tempo
selecionado.

Nova na SERP. Esta secdo fornece palavras-chave
que recentemente comegaram a ativar os recursos
de SERP. Esta lista permite encontrar oportunidades
antes de seus concorrentes. Uma palavra-chave
com atag “Vocé” significa que o seu dominio ja esta
presente nos Featured Snippets.

Perda de SERP. Aqui vocé pode ver as palavras-chave
que deixaram de ativar Featured Snippets. Olhe para
as palavras-chave rotuladas com “Vocé”; estas sdo as
palavras do dominio de destino que ja estavam um dia
nos Featured Snippets.

URL alterado. Essa guia mostra as ocasides em que
o dominio de destino estava nos Featured Snippets
para uma determinada palavra-chave, e ainda é, mas
agora com uma pagina diferente.

Monitorar classificagoes do site! o


https://pt.semrush.com/position-tracking/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

Sensor
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Monitorar a classificagao do seu site
e dos sites da sua concorréncia € uma
parte vital de qualquer estratégia de SEQ,
mas nem sempre é suficiente. O Google
constantemente faz experimentos com
seus algoritmos, atualizagbes estao
acontecendo  diariamente, por ISSO
é uma boa ideia manter um olho sobre
a volatiidade das SERPs. O Sensor
da SEMrush é uma ferramenta bacana
que fornece insights sobre flutuagdes
diarias de posigao.

A volatilidade das SERPs é medida com
escala de 0 a 10, e é calculada com uma
formula que utiliza amplos conjuntos
fixos de palavras-chave. Quanto maior
a pontuacao, maior a probabilidade
de haver algumas mudancas dentro do
Google, e, por isso, a probabilidade de um
site ganhar ou perder posigdes é maior.

O relatério de Viséao geral do Sensor tem
um widget de pontuagao com codigo de
cores. O azul significa baixa volatilidade
(0-2), verde - volatilidade normal (2-5),
amarelo - alta (5-8), e vermelho é muito
elevado (8-10). Vocé pode selecionar uma
das seis bases de dados para desktops
ou celulares no relatério de Visao
geral (na guia PontuagOes pessoais
vocé pode ver o relatorio para qualquer
local para qual vocé tenha configurado
a campanha de Position Tracking),
e uma data dentro dos ultimos 30 dias,
se quiser analisar dados histoéricos. Vocé
também pode Assinar notificagoes para
receber alertas de e-mail ou notificacoes
push do navegador quando a volatilidade
muda de uma gama mais baixa para alta
ou muito alta.


https://pt.semrush.com/sensor/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
https://pt.semrush.com/sensor/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf
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Varias Categorias a esquerda usam conjuntos especificos de palavras-chave para
representar diferentes industrias. Se 0 seu negdécio se enquadra em varias industrias ou
caso esteja procurando alcancar um mercado novo, confira volatilidade de varias categorias.

O quadro de tendencias abaixo do widget de pontuacao mostra a volatilidade nos
ultimos 30 dias, com notas do Google e atualizagbes do SEMrush. Use o menu
suspenso de Compare com para examinar dois dispositivos, paises ou categorias
de uma so6 vez. Vocé também pode usa-lo para comparar uma das suas posicoes
de campanhas de Rastreamento de volatilidade com o resto do Google (vocé precisa
configura-lo na aba Pontuagao Pessoal de antemao), ver flutuagdes de aparéncias nas
SERPs, e examinar as alteracdes de uso de HTTPS entre os top 10 e 20.
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Widget SERP Features Occurrence fornece O widget de Uso do HTTPS ira dizer-lhe o percentual
insights sobre a presenca dos recursos de de sites usando o protocolo seguro no top 10 ou
SERP. A percentagem mostra quantas vezes um no top 20 de resultados de pesquisa do Google.
determinado recurso apareceu nos top 20 resultados,

os numeros verdes e vermelhos indicam a diferenga

em relacdo ao dia anterior. Note-se que certos

recursos podem ser naturalmente mais ou menos

prevalentes em diferente categorias.

Na parte inferior da Visao geral do Sensor vocé vai ver todas as atualizagoes
do algoritmo do Google que ocorreram nos ultimos 30 dias.

@ A guia Pontuagao @ A aba Deviations mostra @ A guia Vencedores
Pessoal permite a volatilidade mensal & Perdedores lista os
obter a pontuacao e o média e seus desvios dominios do top 20 mais
grafico detendéncia de diarios. afetados pela volatilidade
volatilidade do seu projeto Esta aba ajuda a descobrir das SERPs.

(voceé precisa configurar quais dias e industrias

o0 acompanhamento foram as mais instaveis

de Position Tracking). Note em termos de mudangas
que quanto mais palavras- de SERPs. E importante
chave relevantes vocé entender os valores médios
adicionar a sua campanha, das categorias, uma vez
mais resultados que, por exemplo, no
precisos tera. caso de uma categoria

altamente volatil como
Noticias, uma pontuagao
normal seria um desvio.

Acompanhe as mudangas diarias o
do algoritmo do Google!
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On Page &
SEO Tecnico
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On Page & SEO Técnico

Mesmo o melhor conteudo de todos nao vai salvar o dia de SEO se ele ndo for otimizado
e se o resto do seu site estiver em pedagos.

Colapso na arquitetura, links quebrados, codigos de erro de HTTP, erros de HTML
e outras questdes vao diminuir todos o0s seus esforgos.

Garantir o bom funcionamento do seu site em termos de conteddo e de condigdo
técnica pode exigir trés passos. Primeiro, € importante encontrar e corrigir as questoes
técnicas; seqgundo, trabalhar o SEO do site; e terceiro - certificar-se de que o contetdo
criado esta otimizado.

Todos estes passos podem ser feitos com as seguintes ferramentas da SEMrush:

Es

Site Audit On Page SEO SEO Content
Checker Template



Site Audit
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A configuracdo da ferramenta Site Audit da SEMrush consiste em cinco
etapas. A primeira é necessaria; as outras sao opcionais, mas elas podem tornar

0 processo de auditoria mais rapido.

n Escolha o dominio, subdominio ou
subpasta e defina o nimero de paginas
a serem rastreadas. O plano Business
permite que voce rastreie as paginas AMP
(embora o formato AMP garante boa velo-
cidade de carregamento, a implementacao
da AMP esta repleta de possiveis erros).

Defina as configuragoes do rastreador. Deixe
o SEMrushBot padrao como rastreador ou
escolha GoogleBot (eles também podem
ser usados para mobile!). Se vocé estiver
usando o parametro crawl-delay no arquivo
robots.txt do seu site, peca ao rastreador da
ferramenta de Auditoria do Site a respeitar
essa condigao.

Na terceira etapa, vocé pode especificar
as paginas que deseja incluir ou excluir
na auditoria. Vocé pode permitir
ou impedir o rastreamento de algumas
subpastas ou URLs especificos.

@ O proximo passo é especificar

os parametros de URL que vocé deseja
remover antes do rastreamento. Por
exemplo, catalogos ou lojas online podem
incluir muitos parametros de classificagao
gue nao sao Uteis para rastreamento.

[} Vocé pode permitir que a ferramenta

de Auditoria do site ignore as restrigoes
sem desativar a protegao por senha, basta
inserir as credenciais nas configuragoes
da ferramenta.

A ultima etapa é programar o préoximo
rastreamento. Se vocé se preocupa com
a saude técnica do seu site é preciso
realizar auditorias regulares.
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Depois de fazer uma anadlise do seu site a ferramenta vai apresentar um relatorio
de saude geral do website. Com base na proporgao de problemas encontrados no site
vOCE vai obter a pontuagao total.

A secao Pontuagao Tematica mostra
quatro grupos de verificagoes:

B Crawlability é uma verificagao relacionada M HTTPS - é uma verificagcao que mostra

a indexacgao, links internos, e acessibilidade se vocé tem quaisquer problema com
dos URLs. a seguranga do seu site.

B SEO internacional é responsavel por @ O grupo tematico de verificagoes
quaisquer problema de hreflang (incluindo Performance oferece informagoes sobre
a incompatibilidade de idioma do a velocidade de carregamento do site.

hreflang, que é uma verificagcao que s6
a SEMrush possui).

Top Issues sdo os trés erros mais importantes que aparecem entre as paginas
rastreadas. Elas foram escolhidas de todo o escopo com base em seu nivel de prioridade
e as paginas que tém o problema para ajuda-lo a priorizar as tarefas.



Ao todo, Site Audit tem mais de 80
verificacdes para varios problemas de
SEQ, vocé pode ver todas elas na aba
Issues. Todas as questdes sao agrupadas
em trés categorias, Erros, Avisos e Alertas,
com base em seu nivel de prioridade. Por
exemplo, URLs muito longos (na secao
Avisos) sdo um problema muito menos
grave do que as paginas nao rastreaveis
(da secao Erros). Além disso, se vocé acha
gue algumas questdes nao sao relevantes
para vocé, vocé pode escondé-las de vista.

Pequenos graficos perto de cada questao
mostram as mudancas na quantidade de
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vezes que um problema tem aparecido
durante os ultimos sete rastreamentos. Os
pequenos numeros (vermelhos e verdes)
indicam a quantidade maxima e minima
de tais erros encontrados durante os
ultimos rastreamentos.

Site  Audit permite enviar qualquer
questdao diretamente a Trello para sua
equipe de desenvolvimento web (ou vocé
pode exportar todas as questbes para
XIs ou .csv). Se vocé precisar de uma
representacao grafica das estatisticas de
auditoria, vocé pode baixar um PDF com
graficos claros explicando os problemas
descobertos.



E mais provavel que os problemas nao
serao todos resolvidos de uma vez, entao
vocé tem que priorizar e certificar-se de
gue algumas paginas sao mais saudaveis
em primeiro lugar. Se vocé quiser verificar
a saude de uma pagina especifica, mas
nao quer gastar o tempo em um novo
rastreamento de todo o site, vocé pode
renovar a informacao para um unico URL
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na aba Crawled Pages. Para saber quais
sao as paginas mais populares, conecte
a sua conta do Google Analytics e ordene
a lista por numero de visualizagoes
de paginas unicas. Este relatorio também
mostra a estrutura do site com base no
escopo das paginas rastreadas (note que
nao é o mesmo que a estrutura do site real!).
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A guia Estatisticas fornece detalhes adicionais sobre as paginas rastreadas. Alterne
a exibicao usando os botbes de Lista e Grafico para obter o seu tipo de

apresentacao preferida.

Aqui vocé pode obter informagoes sobre:

Markups. A porcentagem de
suas paginas com Schema.
org, Open Graph, Twitter Cards,
Microformats, e as paginas sem
marcacao. Os motores de busca
utilizam marcagdes para gerar
rich snippets, que aumentam
significativamente a visibilidade
e a taxa de cliques da pdgina.

Canonizagao. @A  tag rel
="canonical” é uma ferramenta
util para resolver as questbes
de conteudo duplicado. Este
relatério mostra a porcentagem
de pdginas rastreadas que usam
tags canonical, bem como de
paginas sem a etiqueta.

Links internos. Link interno é um
elemento importante de processo
de SEO que ajuda a direcionar
o fluxo de trafego dentro do seu
site. Esterelatdério mostra quantas
paginas rastreadas tem apenas
um link interno, 2-5 links internos,
6-10 links internos, 11-50 links
internos, ou + de 50 links internos

Codigos de status HTTP. Esta
segdo mostra a percentagem das
paginas rastreadas que retornam os
cédigos de status 5xx, 4xx, 3xX, 2xx
ou Txx. Certifique-se de minimizar
a quantidade de respostas 3xx
que complicam a arquitetura do
site e afetam a velocidade de
carregamento, e eliminar os erros
com cédigos 4xx ou 5xx.

Links AMP. Pdginas Modveis
Aceleradas oferecem uma
vantagem obvia na velocidade
de carregamento, por isso
é importante monitorar
o percentual de paginas com
o link para sua versao AMP.

A aba Compare Crawls permite
acompanharasaude do seuwebsite:
vocé pode comparar os resultados
de quaisquer dois rastreamentos
feitos no projeto e ver todos os
problemas que permaneceram
e que surgiram depois.

Uso de hreflang. Atributos hreflang
sdo uma necessidade absoluta
para um site multilingue que per-
mite assegurar que seus usuarios
obtenham o idioma correto. Moni-
tore as paginas com problemas de
implementacao de hreflang, e as
paginas ndo tem nenhuma tag
hreflang. Veja o relatério tematico
de SEO Internacional para obter
mais detalhes.

Crawl Depth. O nuimero de
cliques necessarios para
chegar a uma pdgina a partir da
homepage. Quanto menor esse
ndmero, o mais facil é de chegar
ao conteudo para os rastreadores
e usuarios.

Sitemap vs Crawled Pages.
Comparagdao de  quantidade
de pdginas rastreadas com
a quantidade de péaginas no mapa
do site. Uma diferenca grande pode
ser um sinal de ma rastreabilidade
ou um mapa do site desatualizado.

A aba Progresso mostra a saude
global do site durante um periodo
de tempo escolhido, e como
onumero de questdes especificas
mudou de tempo.

Verifique a saude do seu site! €
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On Page SEO Checker LNEEAS

Depois de ter certeza de que seu site € tao saudavel quanto possivel, vocé pode avaliar
0 seu conteudo e as paginas de um ponto de vista de SEO. O On Page SEO Checker da
SEMrush faz uma lista completa e bem estruturada de todos 0s passos que vocé pode
tomar para melhorar o desempenho do seu site nos motores de busca.

Configuragao do On Page SEO Checker
consiste em quatro etapas:

B Escolhao local e o dispositivo que vocé deseja otimizar. Ele
pode ser de ambito nacional, regional ou local. Para alguns
paises, vocé também pode selecionar um idioma.

Decida para quais paginas vocé deseja obter as ideias.
Existem algumas maneiras de adicionar-lhes:

@ Auto importagao de relatorio de Posi¢goes Organicas
e a campanha de Position Tracking (se elas foram
configuradas no mesmo projeto)

B Adicionar manualmente (digite as paginas e as
palavras para as quais vocé deseja otimizar)

@ Importar do arquivo.csv

@ Importar do Google Search Console (vocé precisara
conectar sua conta do Google)

B Adicionar diretamente do banco de dados de pesquisa
organica da SEMrush

E) Escolha um crawler (opcional).

B3 Agende a coleta de ideias semanal
e configure notificagoes.
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A guia Visao geral inclui:

Total de Ideias. Um pequeno diagrama mostrando o nimero total de
ideias, e a quantidade de ideias de cada tipo para todas as paginas
analisadas. Vocé também verd um grdfico mostrando o potencial
aumento d trafego de todas as pdginas.
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Principais paginas para otimizar.
Sado pdaginas de alta prioridade
que devem ser otimizados
no comego.



As ideias de otimizagao obtidas
sao divididas em sete grupos:

Ideias estratégicas. Elas mostram se ocorreu
a canibalizagcdo de palavras-chave, e poupam
tempo e esforgo, fornecendo informagdes sobre as
paginas que tém a classificagdo mais elevada para
determinadas palavras-chave para que vocé nao
gaste tempo tentando colocar uma pdagina de baixa
classificagao ao topo.

Ideias técnicas. Ja fizemos a verificacdo de
problemas técnicos na parte anterior, mas o relatério
de ideias técnicas no On Page SEO Checker da a
lista das questbes que mais provavelmente irdao
afetar negativamente a sua classificagao nas SERPs
se vocé ignora-las.

Ideias de SERP Features. Os recursos de SERP
melhoram a visibilidade do seu site, por isso
o relatério de Ideias de SERP Features destaca
paginas que tém a chance de aparecer nos SERP
Features do Google. Adicionar a marcagao adequada
é facil, e pode aumentar significativamente a CTR de
uma pagina. Snippets com estrelas amarelas e os
Featured Snippets atraem a atengéo e fazem o link
parecer mais confidvel e relevante.

Vamos dar uma olhada
nas abas restantes:

A segunda aba do On Page SEO Checker, Ideias de
Otimizagao, lista todas as paginas analisadas que
necessitam de otimizagéo, por ordem de prioridade.
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Ideias de backlinks. Backlinks, sendo um dos fatores
de classificagdo mais relevantes, exigem um grande
esforgo e pesquisa. A partir do relatério de Ideias de
Backlinks vocé pode obter a lista de dominios que
sdo recomendados para obtengdo de backlinks,
compilada com base nos perfis de backlinks de seus
10 principais dominios rivais.

Ideias da experiéncia do usuario. Durante
a otimizagdo vocé deve se importar ndo s6 com
os crawlers, mas em primeiro lugar com 0s seus
usuarios. Nosso relatério com base no Google
Analytics fornece ideias para fazer suas paginas
o mais user-friendly possivel. Ele verifica a taxa de
rejeicao e a velocidade de carregamento do seu site.

Ideias semanticas e decontetdo. Sdoideiasreferentes
a materiais e conteldos do seu site, oferecendo
informagdes sobre uso correto de palavras-chave,
recomendagbes de titulos, descricdes meta,
comprimento e legibilidade. Apés a implantagéao do
algoritmo Colibri em 2013 a busca do Google passou
a basear-se mais em semantica e menos em palavras-
chave, por isso recomendamos que vocé também se
concentre em palavras relacionadas. Dicas sobre
estas sdo dadas na secao Ideias Semanticas.

A aba Top 10 Benchmarking analisa os top 10
resultados de pesquisa por palavras-chave
e compara os resultados com os do seu site. O botao
de Analise Completo mostra mais detalhes sobre
SERP da palavra-chave e métricas rapidas sobre
cada rival com desempenho melhor do que o seu.



A Ultima aba, Idea Tasks, compila a informagéao
sobre as ideias que foram e que ainda ndo foram
implementadas. A lista é ordenada pelo momento
em que o problema foi descoberto. Acima da
lista, vocé pode ver um grafico que mostra como
o nimero de ideias mudou desde a primeira coleta.
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Vocé pode selecionar um intervalo de tempo
especifico para uma andlise mais detalhada. Na
lista, vocé pode resolver as ideias que ainda nao
foram implementadas, ou olhar para aquelas que ja
possuem o status «Concluido".

Obtenha Ideias de SEO! ©



https://pt.semrush.com/on-page-seo-checker/?utm_source=pdf&utm_medium=pdfPT&utm_campaign=seopdf

= 73/76

o
(9]

SEO Content template

O SEO Content Template € a ferramenta projetada para criar conteudo SEO-friendly.

O trabalho com a ferramenta comeca com a configuragéo da regido, a lingua (para
alguns paises), o dispositivo e uma palavra-chave ou um grupo delas.

Esta ferramenta pode ser muito Util depois que vocé ja fez sua pesquisa de palavras-
chave, escolheu as palavras que vocé deseja visar, e comecou a planejar e tragcar novos
conteudos SEO-friendly para o seu site.

A pagina de resultados tém
as seguintes informagoes:

Seus top 10 rivais no Google
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Principais recomendagdes, com base na andlise dos top 10. Elas incluem sugestdes sobre palavras
semanticamente relacionadas, backlinks, comprimento do texto recomendado e video contetdo.

Exemplos do uso de palavras-chave (com base nos top 10 rivais)
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Recomendacgodes basicas para o seu conteldo futuro. Aqui vocé pode ver dicas para o comprimento ideal do
titulo e as palavras-chave nele, para descrigdo meta, tag H1, e para o texto do conteudo.

Todas essas informagdes podem ser exportadas para um doc.

Crie contetido SEO-friendly! @
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Nos amamos feedback!

Este guia foi util? Existe algo mais sobre
ferramentas de SEO & SEM em que vocé
gostaria de saber? Mande o seu comentario para
toolkitforseo@semrush.com e N0SSO Proximo
post sera sobre isso!

pt.semrush.com
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